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1 Inledning

| Dagens Nyheters kulturdel den 26:e april 2008 forekom en artikel av Henrik
Arvidsson, "Litterir boom pa nitet”, den handlade om Kinas digitala kulturrevolution.
Den digitala kulturrevolutionen &r ett journalistiskt uttryck. Nationalencyklopedin
definierar begreppet kulturrevolution som en ”process med stora (politiska)
omvilvningar inom kulturlivet”.? Jag tolkar det journalistiska uttrycket som att den
digitala kulturrevolutionen ar en kulturrevolution som pagar bade i det fysiska samhallet
och pa Internet, vilket gor att den anvander sig av digitala kanaler for att spegla och
astadkomma forandringar inom det fysiska kulturlivet. Enligt Arvidsson ar det bara
USA som har fler internetanvandare &n Kina, och parallellt med bloggandet har intresset
okat for litterara natsajter dar bade etablerade forfattare och amatérer publicerar sina
verk, vilket har resulterat i att manga férlag har koncentrerat sig pa att trycka upp de
mest uppskattade nadtromanerna eftersom dessa ofta saljer bra éven i den fysiska
bokhandeln. Arvidsson skriver att den digitala kulturrevolutionen har lett till ett
uppsving for den kinesiska avantgardepoesin eftersom det ar svarare for myndigheterna
att kontrollera allting som publiceras pa Internet. Arvidsson har intervjuat den
pekingbaserade amerikanske dverséttaren Eric Abrahamsen som é&r dgare till
natmagasinet "Paper Republic" och Abrahamsen menar att natlitteraturen &r nasta steg i
den digitala kulturrevolutionen. Ett bevis pa nétlitteraturens inflytande ar populariteten
av ordet roman i Kinas storsta sokmotor. Enligt Abrahamsen anpassar sig forfattarna
efter lasarnas 6nskemal, och darfor skrivs det mest klichéartad genrelitteratur dar
genrerna fantasy, palatsromaner (romantiska berattelser i historisk milj6) och
universitetslitteratur (berattelser om unga manniskors framtidsangest och
karleksproblem) &r mest populdra. Arvidsson hévdar att lasarresponsen fungerar som
omedelbara marknadsundersdkningar, vilket har skapat en uppsjé av "pulp fiction-
forlag" som letar bastséljare pa Internet och trycker upp dem i fysiska exemplar, ibland
med nya slut sa att natlasarna maste kopa den tryckta boken for att fa veta slutet pa
handlingen. | bokhandeln finns &ven speciella avdelningar for litteratur som
ursprungligen ar natlitteratur.

Detta handelseforlopp med forfattarna som registrerar sig pa de litterara natsajterna och
publicerar alstren, vars popularitet leder till stor lasarrespons och uppmarksamhet fran
forlagen, vilka publicerar speciellt upptryckta upplagor av bockerna i bokhandeln for att
na ut bade till de "ursprungliga natfansen" och de traditionella lasarna, konsumenterna,
ar ett exempel pa olika processer i ett litterart system. Forfattarna producerar och
publicerar manuskripten, vilka blir lasta, och lasarna ger respons (aterstromning) till
forfattarna. Det finns dock en vasentlig skillnad i detta exempel, mellan hur det litteréra
systemet traditionellt sett har fungerat i Kina, och hur det fungerar inom ramen for de
litterara natsajterna. Forfattarna skickar inte manuskripten till forlagen och vantar pa att
bli publicerade eller refuserade. Istéllet ar det forlagen som letar efter populdra
publicerade manuskript med manga lasare och erbjuder forfattarna att fa manuskriptet
publicerat i tryckt form och salt i bokhandeln dar boken kan na fler konsumenter.
Arvidsson skriver vidare att litterdra ndtmagasin, bloggbdcker och webbsidor som

! Arvidsson, Henrik (2008). Litterar boom pa ntet, <http://www.dn.se/dnbok/litterar-boom-pa-natet-
1.770520>.

2 Lundahl, Bertil, "Kulturrevolutionen”. Nationalencyklopedin,
<http://www.ne.se/lang/kulturrevolutionen>. Se &ven Kulturrevolution”, Nationalencyklopedin
<http://www.ne.se/sve/kulturrevolution>.
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Vulkan.se antyder en likadan utveckling i vést som i Kina. Vulkan.se® &r en svensk
motsvarighet till de kinesiska litteréra nétsajterna och de amerikanska
egenpubliceringssajterna “Self Publishing - Lulu.com™ och ”Authorcrossing — Self-
Publishing powered by Wordclay®. P& Vulkan.se kan alla publicera sin bok och aven
sdlja den om de vill, utan att det kostar ndgonting. Om koparna/lasarna registrerar sig pa
Vulkan.se sa kan de recensera bockerna. Vulkan.se ar darmed en del av det litterara
systemet. Varje ar skickar manga forfattare manuskript till forlagen, vilka inte kan
publicera alla alster utan tvingas att refusera manga av manuskripten. Ett av Vulkans
mal &r att ingen langre ska vara beroende av ett forlag for att kunna fa publicera bocker,
och genom Vulkans existens sa ska forlaggarnas monopol pa att bestimma vem som ska
fa bli publicerad vara brutet. Denna asikt om att den digitala revolutionen flyttar makten
fran forlagen Gver till forfattarna och lasarna kan ocksa aterfinnas hos webbsidan
"Kapitel1"® dar forfattarna kan ladda upp delar av ett verk, eller hela manuskript, och f&
respons av lasarna som avgor vilka texter som ar béast. Mot bakgrund av den digitala
kulturrevolutionen i Kina och de litterara natsajternas inflytande pa det litterdra
systemet, sa anser jag att en undersokning av det svenska litterara systemet i ljuset av
den svenska litterara natsajten Vulkan.se, och dess eventuella paverkan pa det litterdra
systemet, ar befogad.

Jag har studerat litteraturvetenskap och blivit intresserad av det litteréra systemet. Vid
sidan om studierna dlskar jag att skriva. Har gatt fjorton skrivarkurser och utforskat det
litterara systemet praktiskt genom att skicka in manuskript till traditionella forlag. Jag
blev tipsad om Vulkan.se av en bloggkompis som ocksa tycker om att skriva. Forst var
jag lite skeptisk eftersom det verkade for bra for att vara sant att vem som helst kunde
publicera bocker gratis, men nar jag hade registrerat mig pa Vulkan.se och utforskat hur
den litterdra natsajten fungerade i praktiken sa blev jag alltmer positiv och under 2008
publicerade jag sju stycken bocker. Jag hittade nya bloggkompisar som ocksa hade gett
ut bocker pa Vulkan.se. Vissa hade gett ut bockerna bade pa Vulkan.se, Lulu.com och
Authorcrossing och jamforde erfarenheterna. Det skrevs om Vulkan.se i bade tidningar
och pa bloggar, vilket gjorde mig intresserad av debatten och andras erfarenheter av
litterara natsajter. Darfor var det naturligt for mig att skriva denna uppsats om Vulkan.se
och hur verksamhetsformerna vid Vulkan.se kan paverka det litterara systemet.

1.1 Problemformulering

Publicering pa Internet och nya publiceringsformer som hemsidor, webbsidor, bloggar
och litterara nétsajter och deras betydelse for samhéllet har det skrivits och forskats
mycket om eftersom det & omraden som paverkar samhallet. Nya lagar maste
exempelvis stiftas for att skydda upphovsratten och anpassa villkoren for exempelvis
forfattare och litteraturkonsumenter, eller artister och musikkonsumenter, till de
forhallanden som rader pa Internet. Denna studie ska underséka om och hur de
verksamhetsformer som den litterara natsajten Vulkan.se praktiserar paverkar det
svenska litteréra systemet.

1970, och i reviderad form 1991, och i icke reviderad form 1997 och 2001, publicerade
Lars Furuland en teoretisk modell 6ver det litterdra systemet, den sa kallade “litterdra

* Vulkanisterna AB (2007). Vulkan. <http://www.vulkan.se>.
* Lulu, Inc. (©2002-2009). Self Publishing — Lulu.com.<http://www.lulu.com>.
® publishing Solutions, Inc. (© 2009). Authorcrossing — Self-Publishing powered by Wordclay.
<http://www.authorcrossing.com>.
® piratforlaget AB & Kapitel 1 Forlag AB (2008), “Kapitel1”. <http://www.kapitel1.se>.
2



processen”.” Den visar olika led (produktion, distribution, inplacering i vardesystem,

konsumtion och aterstromning) i det litterara systemet. Denna studie kommer att
undersoka hur verksamhetsformerna pa Vulkan.se paverkar det litterara systemet med
avseende pa leden produktion, distribution, inplacering i vardesystem och
aterstromning, och darmed utesluter jag konsumtionsledet eftersom en studie av detta
led skulle innebéra en separat undersokning i sig. Det ryms darfor inte inom ramen for
denna uppsats. Jag véljer darfor att inte forsoka gora ndgon heltackande studie av alla
leden inom modellen 6ver den litteréra processen, utan begransar studien till leden
produktion, distribution, inplacering i vardesystem och aterstromning. Jag kommer
senare i uppsatsen att problematisera mina val av Vulkan.se och Furulands modell av
den litteréra processen.

Forskningen om hur samhallet paverkas av den tekniska utvecklingen pagar standigt
och den tekniska utvecklingen fortsatter i hogt tempo. En foljd av detta ar att
forskningsresultat, teorier och modeller som ror den litteréra processen standigt behdver
ses om och utvecklas. Furulands modell av den litteréra processen ar inte sarskilt
gammal, men Internets utveckling och de nya publiceringsformernas framvéxt gor det
befogat att granska leden i denna modell och prova dem mot de forhallanden som rader
inom de nya publicerings- och distributionsformerna som Vulkan.se representerar. Det
finns inte s mycket uppdaterad forskning om webbpublicering i den litterara processen.
Litteraturen, bade skon- och facklitteratur, ar viktiga inslag i samhallet med stor
betydelse for kultur och kunskapsbildning, det ar darfor viktigt att undersdka hur
forhallanden inom det litterdra systemet utvecklas och forandras. Inom biblioteks- och
informationsvetenskapen har det forskats en hel del kring méjligheterna med
elektronisk publicering, print-on-demand och publicering pa webben, men det har inte
bedrivits nagon systematisk forskning kring hur publicering och distribution pa
moderna litterara natsajter som Vulkan.se paverkar det litterara systemet. Luckan i
forskningen om elektronisk publicering och litterara natsajters paverkan pa det litterara
systemet gor det legitimt att understka VVulkan.se ur ett biblioteks- och
informationsvetenskapligt perspektiv. Om nagon lantagare/lasare fragar bibliotekarien
om vilka mojligheter det finns att bli publicerad, eller var man kan fa publicera sina
bocker nagonstans sa kan det vara bra om bibliotekarien kanner till de mojligheter som
moderna litterara nétsajter som Vulkan.se erbjuder, och kan lagga till dessa som
exempel pa listan 6ver forlag och alternativ till forlag.

" Modellen publicerades for forsta gdngen 1970 i Furuland, Lars, Litteratur och samhélle:
Litteratursociologiska fragestallningar, i Gustafsson, Lars (red.) Forskningsfalt och metoder inom
litteraturvetenskapen och i Furuland Lars, Rydén Louise & Johansson, Hans Olof (1970), Avdelningen
for litteratursociologi - en presentation. Modellen publicerades i reviderad form 1991 i Furuland, Lars
Ljus 6ver landet: och andra litteratursociologiska uppsatser och i icke reviderad form 1997 och 2001 i
Furuland, Lars, Litteratur och samhalle: om litteratursociologin och dess forskningsfalt, i Furuland, Lars
& Svedjedal, Johan red. Litteratursociologi: Texter om litteratur och samhalle. Jag ska utgé fran den
reviderade modellen 1991 nér jag analyserar hur modellen skulle kunna revideras for att passa
forandringarna i dagens litterdra system.
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1.2 Syfte

Syftet med denna uppsats &r att i en jamforande analys stélla produktions- och
distributionsformerna samt inplaceringen i vardesystem och aterstromningen i
Furulands modell for det litteréra systemet mot verksamhetsformerna vid Vulkan.se,
och darigenom na fram till ett forslag till en, i ljuset av den senaste tidens utveckling pa
Internet, battre anpassad modell av det litterdra systemet. Detta ska ske genom att i en
jamférande analys préva de olika leden (produktion, distribution, inplacering i
vardesystem och aterstromning) 1 Furulands modell ’den litterdra processen” och
granska hur verksamhetsformerna pa Vulkan.se kan placeras in i processen och paverka
de olika leden.

1.3 Fragestallningar

Framtrader en i forhallande till Furulands modell av den litterara processen forandrad
bild av denna vid en analys av verksamhetsformerna vid den litteréra natsajten
Vulkan.se?

Hur kan en reviderad version av Furulands modell av den litterdara processen
konstrueras med utgangspunkt i analysen av verksamhetsformerna vid Vulkan.se?



2 Teorli

I det har kapitlet ska jag diskutera mig fram till varfor jag har valt Furulands modell av
den litteréra processen, samt presentera densamma. Jag ska presentera Furuland och
namna de teoretiska modellerna av det litterara systemet, vilka har utarbetats av Robert
Darnton, Robert Escarpit och Hans Hertel. Jag kommer att definiera det centrala
begreppet ’den litterdra processen” (med synonyma begrepp till den). Begreppet
”forlaggare” kommer daremot att definieras i kapitlet "Tidigare forskning och
litteraturgenomgang". Litteratursociologin ger uppsatsen ett litteratursociologiskt
perspektiv och en teoretisk modell, Furulands modell av den litterdra processen, vars
olika led ska prévas mot studieobjektet Vulkan.se for att kunna avgora dess plats i, och
paverkan pa, det litterara systemet. Forst ska jag redogdra for Darntons modell och
darefter Escarpits och Hertels modell. Sedan ska jag presentera Furuland och
litteratursociologin. Vidare ska jag redogora for det litteréra systemet och synonyma
begrepp till det. Slutligen ska jag presentera den litteréra processen och skélet till varfor
jag har valt den modellen.

2.1 Darntons modell av "Det kommunikativa kretsloppet”

Darnton, professor i europeisk historia, har utformat en allmén analysmodell for att visa
bdckernas uppkomst och spridning i samhéllet. Han menar att villkoren for bockerna éar
olika beroende pa tid och plats, men att det normalt finns en gemensam livscykel for
tryckta bocker. Denna livscykel beskriver Darnton som ett kommunikativt kretslopp,
vilket "gar fran forfattare till forlaggare (om nu inte bokhandlaren antar den rollen),
boktryckare, distributor, bokhandlare och lasare".® Enligt Darnton ar lasaren viktig
eftersom lasaren paverkar forfattaren under hela kretsloppet och forfattaren sjalv ar en
lasare och bidrar till att forma och paverka genrer och stilbegrepp, till exempel.
Modellen av det kommunikativa kretsloppet ser ut enligt foljande:

Det kommunikativa kretsloppet

Forfattare

y

Foérlaggare

B
o \

Boktryckare: Leverantorer av:

Sattare Papper
Lasare: Trycka(e P Trycksvarta
Kopare Politiska Magasinskarlar Typer

A\ Ekonomisk
h och

Bokbindare Lantagare social rattsliga i
Klubbar konjunktur anktioner
Bibliotek
Distributérer:
Bokforséljare: gﬁﬁ%g)l:;;
Gros§lsler Depéainnehavare
Detaljhandlare Akare etc
Kolportérer :
Bokbindare etc.
Det kommunikativa kretsloppet. °

De viktiga aktorerna i modellen ar forfattare, forlaggare, boktryckare, distributorer,
bokhandlare och lasare.'® Sedan finns det en vixelverkan mellan bokbindare och l&sare,

® Robert Darnton 1998, Vad ar bokhistoria? Ingr i Bjorkman, Margareta (red.) (1998). Bécker och
bibliotek: bokhistoriska texter, s. 31.
® Ibid., s. 32.



boktryckare och leverantOrer av papper, trycksvarta, typer och arbetskraft. Faktorerna
intellektuella influenser och publicitet, ekonomiska och social konjunktur, politiska och
rattsliga sanktioner ar forenklingar av de yttre influenser som kan skifta i det oandliga
enligt Darnton. Han havdar att med mindre justeringar av modellen skulle den kunna
vara giltig for alla perioder under hela den tryckta bokens historia, men att den inte gar
att tillampa pa handskrivna bocker och bokillustrationer. Sjalv anvander Darnton
modellen for att visa hur det kommunikativa kretsloppet fungerade i Frankrike under
1700-talet. Jag anser att Darntons modell &r for generell for att kunna anvéndas i denna
uppsats. Den tryckta boken som han syftar pa, ar den traditionella tryckta boken, vilken
skiljer sig fran exempelvis e-boken. Jag har inte for avsikt att studera de yttre
influenserna som paverkar det litterdra systemet, eller bokbindarna eller leverantérerna
av papper och annat. De viktiga aktérerna i modellen skulle forvisso kunna vara
relevanta att studera for denna uppsats, men da skulle jag behdva géra som Darnton och
ge ett konkret exempel pa hur aktérerna har agerat i ett speciellt fall. Darnton har tagit
Voltaire och hans bécker som exempel. Sadana konkreta exempel finns det inte
utrymme for i denna studie, eftersom ett konkret exempel pa en forfattare och dennes
bdcker skulle krdva en helt annan sorts studie.

2.2 Escarpits modell av "De tva kretsloppen" och Hertels
modell av "De fem kretsloppen”

Hertel, professor i nordisk litteratur, menar att "mediernas ekonomiska och tekniska
utveckling"** har férandrat det inbérdes beroende som finns mellan tryck, ljud och
bildmedier, vilket inte kan forklaras med Escarpits klassiska litteratursociologiska
modell av de tva kretsloppen och darfor maste modellen fornyas. Den tekniska
utvecklingen har med andra ord &ndrat de traditionella litteréra kretsloppen enligt Hertel
och darfér har han skapat en egen teoretisk modell, precis som Furuland. Hertel
beskriver den traditionella modellen, det vill sdga Escarpits modell av de tva litterdra
kretsloppen” utifrdn nedanstdende bild.

De tva litterara kretsloppen

Gemensamt omrade,

"blockadbrytarna” W

(les forceurs de blocus) / \
\

J biidade eller \ De folkliga kretsloppen

mistlarara

ntsloppet (les circuits populaires)

e lrcult lettré) /
1 \
\ i 12

Enligt Hertel bestar Escarpits tva kretslopp av ett hoglitterart kretslopp och sa de
folkliga kretsloppen. Det bildade eller hoglitteréra kretsloppet (i den vanstra cirkeln)
bestar av lasare som dr litterart bildade och darfor sjélva kan vélja och bedom litteratur
eftersom de har en gemensam referensram med férfattarna och litteraturformedlarna.
Till skillnad fran de folkliga kretsloppen (i den hogra cirkeln) som kan skapa vissa

' Ipid., s. 41-45.

" Hertel, Hans 1997, Boken i mediesymbiosens tid. Ingér i Furuland, Lars & Svedjedal, Johan red.
Litteratursociologi: Texter om litteratur och samhélle, s. 206-207.

*2 Ibid., s. 207.

6



folkliga textformer sjélva, men behdéver hjalp utifran av spekulanter och formyndare for
att fa sina litterara behov tillgodosedda. Mellan dessa tva kretslopp finns det ett
gemensamt omrade som kallas for blockadbrytarna. Det &r de som bidrar till en
vaxelverkan mellan kretsloppen fran det ena kretsloppet distribueras till det andra
kretsloppet genom radio, tidningar, filmer, teater, biblioteket, pocketbtocker och
kolportageforséljning. Hertel menar att Escarpits modell bara ar relevant for att beskriva
den klassiska franska bokmarknaden och att modellen darfor blev oanvandbar for att
beskriva forhallanden i Skandinavien redan pa 1970-talet. Darfor anvander Hertel
Escarpits modell som grund for att géra en ny teoretisk ram som kan praktiseras pa den
globaliserade bokmarknaden. Hertel anser att den nya modellen med fem litterdra
kretslopp ar relevant for att undersoka litterara processer fran 1950-talet och den
aktuella mediesituationen som radde 1997 och 2001. Syftet med den nya modellen é&r att
visa hur den populéra delen av hoglitteraturen absorberas 1 kulturindustrins
massproduktion, medan de mer exklusiva delarna sorteras ut till
undergroundkulturer”.*® Hertels modell illustreras med en bild som foljer pé& nasta sida.

3 1bid., s. 208.



De fem kretsloppen

PlRUoSSIH

Q

Det speciallitterér(g
kretsloppet

ore

Det orala kretsiopPe

De fem kretsloppen ar: det speciallitteréra, populdrlitterara, masslitteréra, intermediala
och orala kretsloppet. Det speciallitteréra kretsloppet omfattar de smala bockerna, det
populérlitterdra kretsloppet omfattar det bredare boksortimentet med inbundna bocker
och pocketbdcker, bokklubbsbécker, det masslitterdra kretsloppet omfattar inte bara
populérlitteratur utan dven kvalitetsbocker som blir bastsaljare eller séljs i stora
upplagor genom bokklubbarna. Medan det intermediala kretsloppet omfattar texter som
nar ut via medier, radio, teve, film, ljudband, video, CD, till en stor och ofta
internationell publik och det orala kretsloppet omfattar den muntliga traditionens
historier som ofta influeras av bildmediernas nya historier och ger upphov till en ny
mytologi. Enligt Hertel sa sker utbytet mellan dessa fem kretslopp genom en mediehiss
som kan transportera bockerna uppat eller nerat mellan kretsloppen i systemet. Jag anser
att Escarpits modell inte gar att tillampa pa denna uppsats eftersom modellen &r lamplig
for den klassiska franska bokmarknaden och denna uppsats ska fokusera pa det svenska
litterara systemet. Hertels modell anser jag inte heller vara tillamplig pa denna uppsats
eftersom de fem kretsloppen i huvudsak fokuserar pa hur bockerna placeras in i
varderingssystem, vilket endast &r en av de aspekter som jag vill undersoka i det
litterdra systemet. Det &r mojligt att modellen &ven kan tacka in distributionsledet, men
det racker anda inte eftersom jag behdver en modell som kan tacka in produktion,
distribution, inplacering i vardesystem och aterstrémning.

2.3 Litteratursociologi

Furuland grundade avdelningen for litteratursociologi vid Litteraturvetenskapliga
institutionen i Uppsala 1965.1* " sin forskning har han bl.a. arbetat med folkrérelsernas
kultur, arbetardikt och bokens historia [...] arbetarskildringar och regional litteratur.
Tillsammans med Johan Svedjedal har han gett ut antologin Litteratursociologi. Texter

! Gunder, Anna 2002. Avdelningen for litteratursociologi. Uppsala universitet.
<http://www.littvet.uu.se/lsoc/>[2009-11-20].
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om litteratur och samhalle (1997)".** Furuland skriver att litteratursociologin kan
anvéndas for att undersoka “olika litterdra delinstitutioner genom tiderna: forfattarkar,
forlag, bokhandel, bibliotek, kritik samt skilda offentligheter och publiker”.16 Det ar
detta denna studie ska gora, understka en ny litterér delinstitution, de litteréra
natsajterna. De litterdra natsajterna &r en ny aktor vars samspel med andra institutioner i
det litterara systemet kan paverka bokmarknaden och darmed ocksa det litterara
systemet. Denna studie ska utga fran litteratursociologisk teori med avseende pa
Furulands modell av den litterara processen.” Enligt Furuland behandlar
litteratursociologin litteraturen som “socialt fenomen och som system och institution i
samhillet”.*® Han skriver att litteratursociologins avgransningar och
forskningsinriktningar ar omdiskuterade eftersom litteratursociologi &r ett sa brett
begrepp att ingen enskild forskare kan “behérska alla teorier, metoder och
specialomraden, och tyngdpunkten i kompetensen kan t.ex. ligga inom
litteraturproduktionens eller litteraturreceptionens omréde”." Exempel pa
forskningsomraden inom litteraturproduktion och litteraturreception ar studiet "av
spridning och mottagande av litteratur (’den litterdra processen’, ’det litterdra
kretsloppet’)”.?> Denna uppsats &r litteratursociologisk i det avseendet att den behandlar
en ny litterér delinstitution, den litterdra natsajten i form av Vulkan.se, och prévar den
mot Furulands modell av den litteréra processen, dels for att forsoka placera in
Vulkan.se som exempel i, och undersoka dess paverkan pa, det litterara systemet, dels
ge ett forslag pa hur Furulands modell av den litterdra processen skulle kunna
uppdateras for att battre svara mot férandringarna inom det litterara systemet.

2.4 Den litterara processen och det litterara systemet

Det finns manga litterara begrepp i den tidigare forskningen. Johan Svedjedal, professor
i litteraturvetenskap®! och ansvarig for avdelningen for litteratursociologi vid
Litteraturvetenskapliga institutionen i Uppsala sedan 1993,%* skriver om
litteratursamhdllet: mellan samhélle och litteratur finns ett >>litteratursamhalle>>, de
materiella villkor under vilka litteratur framstélls, sdnds ut och lises”.?
Litteratursamhaéllet ar en synonym for det litterara systemet. Enligt
Nationalencyklopedin ér den litterdra processen: ’den litterédra textens tillkomst,
utformning, spridning, mottagande, verkan och virdering” och det litterdra systemet:
”de tre huvudleden forfattare, verk och léisare/mottagare’’.24 Rolf Yrlid, larare i
litteraturvetenskap, talar om den litterara kommunikationsprocessen mellan forfattare
och lasare och att den bestar av forfattarna, forlagen, bokhandeln, bokklubbarna och
biblioteken.?® Furulands begrepp och modell den litterdra processen visar “verkets vig
fran forfattaren via forlaggaren och olika formedlare (bokhandlare, bibliotekarier m.fl.)
till lasaren”.® Den har tre huvudled: produktionen, distributionen och konsumtionen.
Parallellt med dessa tre finns urvalssystem, till exempel kritiken, som vérderar
litteraturen och péverkar “verkets mojligheter att né fram till ett ndmnvart antal

1> Bjérkman, Margareta 1998. Bocker och bibliotek: bokhistoriska texter, s. 7-8.

% Fyruland, Lars 1991. Ljus 6ver landet: och andra litteratursociologiska uppsatser, s. 266.

7 1bid., s. 288-289.

% bid., s. 264.

9 Ibid, s. 265.

% Ibid,

21 "Johan Svedjedal”, Nationalencyklopedin, <http://www.ne.se/johan-svedjedal>, [2009-12-01].
22 Gunder, Anna 2009.

% Svedijedal, Johan 1994. Férfattare och forlaggare: och andra litteratursociologiska studier, s. 179.
24| jtteraturvetenskap”, Nationalencyklopedin;<http://www.ne.se/lang/litteraturvetenskap>.

2 yrlid, Rolf 1998. Litteraturens villkor, s. 7 och innehallsforteckningen.

?® Furuland 1991, s. 286.
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mottagare-lisare”.?’ Svedjedal anser att det &r lasarna som avgér det litterara vérdet och
bestammer vad som &r vart att uppmarksamma.?® Jag tolkar det som att Yrlids den
litterara kommunikationsprocessen ar synonym med Furulands den litterdra processen
och att den litteréra processen innefattar det litterara systemet eller litteratursamhallet
med Svedjedals ordbruk. Jag foredrar att anvanda Furulands termer, det litterdra
systemet och den litterdra processen, eftersom det ar enklast att halla sig till tva termer
av fyra. Furuland publicerade modellen av den litteréra processen 1970 och i reviderad
form 1991 och i icke reviderad form 1997 och 2001. Jag ska forst presentera modellen
som den sag ut i reviderad form 1991 och tolka den, eftersom jag sedan ska utga fran
den reviderade modellen nér jag analyserar Vulkan.se och underséker hur en reviderad
modell av Furulands modell av den litteréra processen skulle kunna konstrueras idag.
Anledningen till att jag valjer att utga fran den reviderade modellen fran 1991 &r att den
ar anpassad till de férandringar som da hade skett i det litterara systemet. Nar jag har
tolkat den reviderade modellen fran 1991 ska jag visa hur modellen sag ut 1970 och
vilka forandringar som har gjorts. Pa nasta sida foljer en bild 6ver Furulands modell av
den litterdra processen som den sag ut i reviderad form 1991.

27 |hid.
%8 Svedjedal 1994, s. 186-187.
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Den litterara processen i reviderad form fran 1991
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# Fyruland 1991, s. 288-289. Jag har anvant mig av en inscannad version av bilden fran Svedjedal, Johan
(2009). Forlaggaren och det litterdra valdet. Ingdr i TijdSchrift voor Skandinavistiek, vol. 30 (2009), nr. 1
<http://dpc.uba.uva.nl/tvs/vol30/nr01/art02>.
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| det privata omradet (Produktion 1) finns hela forfattarpopulationen och hela bestandet
av publicerbara texter. Jag tolkar det som att forfattarpopulationen omfattar bade
etablerade och oetablerade forfattare. Av hela populationen ar det en enskild forfattare
som bestdmmer sig for att publicera ett enskilt manuskript. Publiceringsprocessen éger
rum i offentligheten (Produktion II) och det finns tre vagar for forfattaren att publicera
sig pa. Den forsta vagen ar genom forlag, tryckerier eller eget forlag. Den andra vagen
ar genom pressen och den tredje vagen &r genom teater, film, grammofon, band, radio,
television, video eller datornét.

Sedan distribueras verket. Det finns tva distributionsomraden. Distribution I
(Overvagande kommersiell) innebér att verket sprids inom vissa institutioner som
forlag, distributdrer, distributionscentraler, bokhandel, kiosker, varuhus, bokhandlar,
bokklubbar, bokombud, pressens distributionsvégar, teaterforestallningar,
filmforestéliningar, grammofonaffarer, radiosdndningar, tevesandningar, videobutiker
eller datornat. Distribution Il (Mindre kommersiellt betonad) innebar att verket sprids
inom vissa institutioner som bibliotek, sambindning for folkbibliotek, skolor,
universitet, folkbildning, skolteater etcetera.

Parallellt med distributionen placeras verket in i vardesystem genom reklamkampanjer
och dylikt, litterara priser, recensioner, artiklar, esséer, opinionsledares uttalanden,
urvalslistor for folkbibliotek, bokurval for skola och universitet och litteraturhistoriska
verk. Genom distributionen nar verket ut till konsumenterna. Det finns tva
konsumtionsomraden. Konsumtion I (Passiv konsumtion) innebar att konsumenterna &r
kopare, gadvomottagare, lanare, prenumeranter, kopare, lanare, abonnenter och
licensbetalare. Konsumtion Il (Aktiv konsumtion) innebér att konsumenten &r lasare,
tidningslésare, teaterbesdkare, lyssnare, tittare eller datoranvéndare. Under hela
processens gang sker en aterstromning (feedback) som ger den enskilda forfattaren
respons pa verket.

Furuland beskriver modellen av den litterara processen sa har:

Forfattaren fullbordar ett originalverk i manuskript och erbjuder det till ett forlag. [...] Om
nu manuskriptet verkligen antas for utgivning tar det darmed det viktiga steget frén det
privata omradet (Produktion I) over till offentligheten (Produktion II). [...]Refuseras han
[forfattaren] pé de etablerade forlagen kan han tillgripa utgivning pé egen bekostnad och
risk. Den utvigen (“eget forlag™) har dock g)ﬁ senare ar blivit dyrare &n forr pa grund av
stegrade tryck- och distributionskostnader.*

Forlagen ar som synes en maktfaktor i modellen av den litterara processen. Det ar pa
forlagen som manuskripten antas eller refuseras och att ge ut pa eget forlag blir en
alternativ vag att ga for att fa ut manuskriptet i offentligheten. Furuland publicerade
modellen i denna utformning forsta gangen 1991, och i icke reviderad form &ven under
senare ar, och sedan dess har den tekniska utvecklingen gatt framat och 6ppnat nya
vagar for den som med sitt manuskript vill ga fran det privata omradet 6ver till
offentligheten. Vulkan.se &r en sadan ny vag och med hjalp av print-on-demandtekniken
behover det inte langre vara sa dyrt att ge ut boken pa egen hand. Den snabba tekniska
utvecklingen gor det befogat att prova modellen av den litteréra processen och se hur
webbpubliceringen som sker pa den litterara natsajten Vulkan.se kan paverka de olika
leden i modellen av den litteréra processen. Jag ska dock bara undersoka leden
produktion, distribution, inplacering i vardesystem och aterstromning. Anledningen till
att jag finner Furulands modell av den litterdra processen vara battre lampad for denna
uppsats &n Darntons och Escarpits modeller, &r att Furulands modell av den litterara

% 1bid., s. 286-287, 290-291.
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processen tacker in bade produktion, distribution, inplacering i vardesystem och
aterstromning, samtidigt som den rymmer viktiga aktorer som forfattare, forlaggare,
distributorer och lasare (dven om de inte finns utskrivna i modellen pa samma satt som
de gjorde i Darntons modell). N&r Furuland publicerade modellen av den litterdra
processen for forsta gangen 1970 sa sag modellen ut enligt foljande:
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ff;:t lx'r‘tar{z'm. Ipro.cz'ssefn& (Fz'gll;r hémtad ur Lars Furulands uppsats Litteratur och samhille,
iteratursociologiska frdgestillningar; © Forskningsfilt och metoder inom litterat k.
W & W:s Alma-serie, 1970.) - # Sl
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311 1970 &rs modell av den litterdra processen saknas kategorierna "Video™ och
"Datornat"” i "Produktion I1"-spalten. "Distribution I"-spalten har en rubrik som heter
"Marknadsforing" och kategorin "Distributionscentraler” preciseras med foretagen
"Seelings" och "Presshyran", medan kategorierna "Kiosker, varuhus", "Videobutiker"
och "Datornéat" saknas. | "Konsumtion I"-spalten saknas kategorierna "Kdpare™ och
"Lanare" och i "Konsumtion I1"-spalten saknas kategorin "Datoranvandare".
"Aterstrémnings"-ledet 16per i huvudsak mellan "Konsumtion"-spalterna och
"Produktion 1"-spalten, men enligt vad jag har kunnat lasa mig till s& &r det mest en
estetisk och layoutmassig skillnad, Furuland ansag bade 1970 och 1991 att
aterstromningen sker under hela den litterdra processen. De andringar och preciseringar
som har skett i modellen mellan 1970 och 1991 tolkar jag som foljder av den tekniska
utvecklingen (exempelvis video och datorer) och att det har utvecklats fler institutioner
for distribution inom det litterdra systemet (exempelvis kiosker, varuhus). Kanske &r det
Okningen av institutioner for distribution som har gjort att preciseringarna med
"Seelings" och "Presshyran" har tagits bort? Avsaknaden av rubriken "Marknadsforing"
i modellen fran 1991 tolkar jag som en foljd av att marknadsforingen inte langre kan
knytas sarskilt till distributionsledet utan att det numera ingar marknadsforing under
hela den litterara processen. Nu lamnar jag 1970 ars modell och utgar fran den
reviderade modellen fran 1991.

3 Furuland, Lars 19704, s. 8. Bilden publicerades ursprungligen i Furuland, Lars 1970b.
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3 Metod

Jag ska gora en kvalitativ, teoriprévande och teoriutvecklande studie. Det innebdr att jag
ska prova en befintlig teorietisk modell, Furulands modell av den litteréra processen, for
att underséka om den fortfarande haller och hur den kan behéva utvecklas nar nya
produktions- och distributionsformer som de pa Vulkan.se paverkar det litterara
systemet. Jag ska sedan anvanda mig av en teoriutvecklande metod for att géra en
uppdaterad modell av Furulands modell av den litteréra processen. Metoden blir darfor
abduktiv?, eftersom det sker en véxelverkan mellan teori och empiri. Den
teoriprovande delen av metoden blir induktiv, eftersom Furulands modell av den
litterara processen har skapats utifran empirin for att genom den teoretiska modellen av
den litterara processen forklara hur den litteréra processen fungerar. Den
teoriutvecklande delen av metoden, da jag skapar ett forslag till en ny uppdaterad
modell av Furulands modell av den litterara processen, blir deduktiv eftersom jag
baserar min modell pa Furulands modell. For att préva om Furulands modell av den
litterara processen fortfarande haller och for att skapa ett forslag till en uppdaterad
modell av den litterara processen sa kravs det att jag ror mig fram och tillbaka mellan
teori och empiri, vilket gér metoden abduktiv.

3.1 Urvalsprocessen

Vulkan.se har valts ut for denna undersokning eftersom det &r ett nytt och unikt
fenomen i det svenska litterdra systemet. Det finns utlandska motsvarigheter som
Lulu.com, Authorcrossing.com och de kinesiska litterdra natsajterna, men ingen mer
svensk motsvarighet. Mina urvalskriterier for att definiera Vulkan.se som en litterar
natsajt och skilja Vulkan.se fran andra svenska webbsidor ar foljande:

Webbsidan ska inte drivas av ett forlag (varken traditionellt eller print-on-demand) men
den kan anvéanda sig av print-on-demandteknik for att trycka bdockerna

Det ska vara gratis att bli medlem och ge ut boken och det ska inte kravas nagon
minimiupplaga for att boken ska kunna bli utgiven

Anvandaren/forfattaren ska kunna ge ut boken sjalv med hjalp av webbsidan
(anvandaren/forfattaren ska kunna ladda upp inlagan som textfil eller anvanda en fardig
designmall, skapa ett bokomslag, bestimma hur mycket boken ska kosta och om den
ska goras tillganglig i ndtbokhandeln eller inte och i vilket format (tryckt eller e-bok till
exempel) som den ska finnas tillganglig i)

Det ska finnas en natbokhandel i anslutning till den litterara nétsajten dar béckerna kan
goras tillgangliga for andra kopare som ska kunna képa boken

De svenska webbsidor som kommer narmast urvalskriterierna men som inte uppfyller
dem och darfor faller bort &r de som erbjuder anvéndarna att ladda upp texter och bilder
och skapa bocker, men det ar bara anvandaren som skapar bockerna som kan képa dem.
Aven svenska communities som Sockerdricka.nu, Poeter.se och Kapitell har vissa
likheter med Vulkan.se, men det &r bara pa Vulkan.se som det finns en egen
natbokhandel déar anvéndarna kan vélja att gora verken tillgangliga for andra kopare
utan att det kostar nagonting och utan att behéva kopa en viss minimiupplaga av boken.
Ett mellanting utgdr dock webbsidan Digitalboken http://www.digitalboken.se som
enligt Digitalbokens blogg Diglt grundades redan 5:e november 2007 men kom i

%2 Alvesson, Mats & Skéldberg, Kaj 2008, Tolkning och reflektion: vetenskapsfilosofi och kvalitativ
metod, s. 56.
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skymundan eftersom Vulkan.se fick storre uppmarksamhet i medierna.*® P4
Digitalboken kan textfilerna laddas upp och publiceras i elektronisk form pa webbsidan
tillsammans med en omslagsbild. Det &r gratis sa lange anvandaren inte behdéver hjalp
med konverteringen av texten till pdfformat, skriva in texten, scanna in foton, fa hjalp
med en omslagsbild eller ge ut boken i tryckt form. De texter som publiceras i
elektronisk form pa webbsidan kan laddas ner gratis av andra anvandare som dock bara
far anvanda de nedladdade texterna for eget bruk. De bécker som ges ut i tryckt form
kan provlasas i elektronisk form och sedan bestéllas fran forfattaren, Digitalboken eller
ett annat forlag. Digitalboken drivs dock av ett forlag och de texter som kan laddas upp
och publiceras elektroniskt kan bara vara i elektroniskt format och maste vara synlig pa
webbsidan och tillganglig for nedladdning. Det gar darfor inte att ge ut bockerna pa ett
sadant satt som i mina urvalskriterier och darfor raknar jag inte Digitalboken som en
litterar natsajt. Vulkan.se erbjuder ocksa andra produkter som fotobdcker, almanackor
och kalendrar, men framst &r det bocker (skonlitterara och facklitterara bocker,
pocketbdcker, e-bocker och bilderbdcker) och forfattare som ar i fokus for
verksamheten. Aven forlagen berérs eftersom Vulkan.se & ena sidan gor ansprak pa att
bryta férlagens monopol pa att valja vem som ska fa bli publicerad, & andra sidan kan
samarbeta med forlagen och ge ut bocker som ér slutsalda pa forlagen. Det gor
Vulkan.se till ett lampligt studieobjekt att prova Furulands modell av den litterara
processen pa. Furuland skriver att den modellen av den litterara processen ska:

Ilustrera huvudstrommarna vid litteraturens produktion, spridning och konsumtion i
samhallen med marknadshushallning, t.ex. de nordiska landerna pa 1990-talet. Modellen ar
sd pass generaliserande att den aven kan tjana som utgangspunkt for diskussioner av
litteraturens stallning i andra tider och andra politiska system &n vart.**

Modellens utgangspunkt i 1990-talets litterara system gor det angeléget att préva
modellen och granska hur forandringar i 2000-talets litteréra system kan gora det
befogat med ett forslag pa en uppdaterad modell av Furulands modell av den litterdra
processen. Furulands modell av den litterdra processen har redan reviderats 1991 for att
béttre svara mot de forandringar som da hade skett i det litterara systemet och gjorde att
modellen inte var tillrackligt generaliserande langre utan behdvde uppdateras. Furulands
modell & medvetet gjord for att vara generaliserande och kunna anpassas till
forandringar i tiden och politiska system. Just darfor bor jag préva om den ar tillréckligt
generaliserande for att halla for de forandringar och den paverkan pa det litterara
systemet som de litterdra natsajterna kan bidra till. En alltfér generaliserande modell
kan bli tom och intetsdgande, darfor kan det kanske vara befogat att géra modellen mer
detaljerad och specificerad, eller &tminstone nyanserad. Furulands modell av den
litterdra processen bygger pa Hertels modell av ’de fem kretsloppen”35 som ar en
utveckling av Escarpits modell av “de tva kretsloppen”®®. Escarpits modell &r bara
representativ for det klassiska franska litterdra systemet, och enligt Hertel gick det inte
att tillampa Escarpits modell pa nordiska forhallanden efter 1970. Hertels modell ska
darfor vara béattre anpassad till det nordiska litterara systemet. De bada modellerna
fokuserar dock bara pa kanonbildningen i det litterara systemet och darfor ar de inte
relevanta for denna studie. Jag har saledes valt Furulands modell av den litterara
processen for att den tacker in hela det litterara systemet, men i denna studie kommer
elektronisk publicering som den sker pa Vulkan.se inte att jamforas med alla leden i
Furulands modell utan bara med avseende pa leden produktion, distribution, inplacering

%3 Classon, Christer 2007, Vulkan. Diglt. [tis, november 20, 2007 10:11:38].
<http://digit.digitalboken.se/#post1>.

% Furuland 2001, s. 38.

% Hertel, 1997, s. 207.

% 1bid.
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i vardesystem och aterstromning. Darmed utesluter jag konsumtionsleden eftersom en
studie av dessa led skulle innebéra en separat undersokning i sig, vilket inte ryms inom
ramen for denna uppsats. Vidare skulle en studie av konsumtionsleden krava nagon
form av anvandarundersdkning, konsumentundersokning och savél personuppgifterna
hos registrerade anvandare pa Vulkan.se, liksom personuppgifterna hos konsumenterna
ar skyddade enligt personuppgiftslagen, vilket skulle forsvara en sadan studie.

Reflekterande anmarkningar

Min forforstaelse av hur det fungerar att vara registrerad medlem pa Vulkan.se och
publicera bocker kan gora att jag kanske blir lite hemmablind och inte tolkar
informationen som utomstaende icke registrerade personer skulle géra. Det finns manga
funktioner pd Vulkan.se, och det skapas nya funktioner med jamna mellanrum. Jag har
inte empirisk erfarenhet av alla funktionerna pa Vulkan.se och kan darfor bara lasa mig
till information om tjansterna exempelvis. Det finns &ven funktioner som inte ar
tillgangliga for alla anvéndare, och dem kan jag inte heller uttala mig ndrmare om. Det
gor att det kan finnas viktiga funktioner som jag kanske missforstar betydelsen av,
vilket skulle kunna paverka resultatet for studien. Jag tror mig anda ha fatt en god
Overblick och insyn i det som &r relevant for studien.

3.2 Material

Mitt empiriska material &r webbsidan Vulkan.se med underavdelningar, och Furulands
modell av den litterdara processen. Furulands modell av den litterdra processen
presenterades i kapitel 2, detta eftersom Furulands modell av den litterdra processen
bade ar en del av teorin och materialet, d@ modellen ska jamforas mot Vulkans
verksamhetsformer. Darutdver har jag empirisk erfarenhet av att anvanda VVulkan.se for
att publicera bocker. Har foljer bara en kort redogorelse av Vulkan.se utifran de
urvalskriterier som jag anvander for att definiera Vulkan.se som en litterar nétsajt och
skilja Vulkan.se fran andra svenska webbsidor, en mer detaljerad presentation av
Vulkan.se foljer i kapitlet Vulkan.se. Vulkan.se drivs av foretaget Vulkanisterna AB
och det &r inte ett férlag men de anvénder sig av print-on-demandteknik for att trycka
bockerna. Det ar gratis att bli medlem pa Vulkan.se och ge ut boken och det kravs inte
nagon minimiupplaga for att boken ska kunna bli utgiven. Anvandaren/forfattaren kan
ge ut boken sjalv med hjalp av webbsidan (kan ladda upp inlagan som texctfil eller
anvanda en fardig designmall, skapa ett bokomslag, bestdamma hur mycket boken ska
kosta och om den ska goras tillganglig i natbokhandeln eller inte och i vilket format
(tryckt eller e-bok till exempel) som den ska finnas tillganglig i). Det finns en
natbokhandel i anslutning till Vulkan.se dar bockerna kan goras tillgangliga for andra
kdpare som ska kan kopa boken.

3.3 Analysprocessen

Analysprocessen borjar med att jag laser in mig pa Furulands modell av den litterara
processen och den tidigare forskningen och litteraturgenomgangen. Darefter gar jag
igenom de olika leden "produktion I-I1, distribution I-I1, inplacering i vardesystem och
aterstromning" i Furulands modell av den litteréra processen och prévar dem mot
verksamhetsformerna vid VVulkan.se och relaterar dem till den tidigare forskningen. Jag
tar da hjalp av nedanstaende forhallanden och relaterar varje forhallande till respektive
led i Furulands modell av den litterdra processen, enligt féljande monster som
presenteras i en tabell pa nésta sida:
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Led i Furulands modell av den litterara i forhallande till verksamhetsformerna vid
processen Vulkan.se

Produktion I-11 Produktionsformerna vid Vulkan.se i
forhallande till produktionsleden i
Furulands modell

Distribution I-11 Distributionsformerna vid Vulkan.se i
forhallande till distributionsleden i
Furulands modell

Inplacering i vardesystem Inplaceringen i vardesystemen i Furulands
modell i forhallande till inplaceringen i
vardesystemen vid Vulkan.se

Aterstrémning Aterstromningen i Furulands modell i
forhallande till aterstromningen vid
Vulkan.se

Samtliga led Eventuellt behov av uppdatering,

komplettering, precisering, nyansering for
att battre motsvara forandringarna i det
litterara systemet och de forhallanden som
finns i Furulands modell i férhallande till
de verksamhetsformer som finns vid
Vulkan.se

Informationen till denna studie samlas in fran olika dokument, det vill séga webbsidan
Vulkan.se med underavdelningar. Dokumenten kommer att analyseras och struktureras
med hjalp av de olika leden (produktion, distribution, inplacering i vardesystem och
aterstromning) i Furulands modell av den litterdra processen.

3.4 Avgransningar

Denna studie handlar om férandringar i det litterdara systemet med utgangspunkt i en
analys av verksamhetsformerna vid den svenska litterdra natsajten Vulkan.se. Det
innebdr att andra svenska webbsajter for publicering och distribution av litteratur inte
kommer att analyseras, och inte heller ndgon av de talrika sadana sajter som finns i
andra lander. Valet foll pa Vulkan.se eftersom det &r en ny och unik foreteelse i Sverige,
den enda svenska litterdra natsajten och svenska motsvarigheten till de utlandska
litterara natsajterna. Dessutom har jag empirisk erfarenhet av bokpublicering pa
Vulkan.se. Denna studie kommer endast att préva leden produktion, distribution,
inplacering i vardesystem och aterstromning i Furulands modell av det litterara
systemet. Konsumtionsleden ligger utanfér ramen for denna uppsats.

Det finns andra svenska webbsidor dé&r anvandaren kan skriva in eller ladda upp text
och bilder och gora bécker och képa exemplar av verket, men det ar bara det egna
verket som koparen har tillgang till fran sitt eget anvandarkonto. Det finns ingen
natbokhandel dar anvandaren kan valja att publicera sina verk sa att andra ocksa kan
kopa dem. Exempel pé sadana sidor ar "Digitalboken", ”Gor en egen bok — enklaste
sattet pA marknaden — Solentro™’ och ”Gér din egen bok: Din fotobok & fotokalender
online™®® S&dana webbsidor kommer inte att undersékas i denna uppsats, eftersom de
inte paverkar det litterara systemet och den litterara processen utan bara agerar inom

% SOLENTRO AB (2007), "Gér en egen bok: enklaste sittet pA marknaden: Solentro”.
<http://www.solentro.se>.
%8 GDEB Photobooks (2004), ”Gér din egen bok: Din fotobok & fotokalender online”.
<http://www.gordinegenbok.se>.
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produktions och distributionsleden mellan sig och forfattaren, vilken ofta ar bade kopare
och konsument av det litterdra verket. Denna studie kommer inte heller att undersoka
sajter och communities som exempelvis Sockerdricka.nu® och Poeter.se®’. Dar
anvandarna kan registrera sig och ladda upp texter som bade registrerade anvéandare och
ickeregistrerade anvandare kan l&sa. Jag kommer heller inte att studera webbsidan
Kapitel1* dar anvandarna kan lagga ut hela eller pabdrjade manuskript och f& dem
kommenterade och betygsatta av lasarna och tavla om ett forlagskontrakt.** Dessa
natsajter saknar vissa tjanster som ar av intresse fér denna uppsats, och som Vulkan.se
som enda svenska litteréra natsajt erbjuder.

3.5 Disposition

Forst kommer det en presentation av den litterdra nétsajten Vulkan.se och de av sajtens
underavdelningar och funktioner som &r mest relevanta for denna studie: "Registrera
dig", "Mitt konto", "Publicera”, "Shop", "Tjanster", "Blogg", "Bloggnavet",
"Pressrummet". Sedan féljer den tidigare forskningen och litteraturgenomgangen. Dar
presenteras asikter om den tekniska utvecklingens och webbpublicerings betydelse for
boken och bokmarknaden. Darefter foljer analysen vilken sker med utgangspunkt i de
olika leden (produktion, distribution, inplacering i vardesystem och aterstromning) i
Furulands modell av den litterdra processen, och med sttd av den tidigare forskningen
och litteraturgenomgangen. Analysen presenteras pa sa vis som en diskussion av det
empiriska materialet i ljuset av tidigare forskning, litteratur och teori. Efter analysen
foljer kapitlet "Slutsatser och avslutande kommentarer" dér jag kopplar samman
fragestallningarna med resultatet av analysen och den tidigare forskningen och
litteraturen, fortydligar slutsatserna som kan dras av analysen i forhallande till
Furulands modell av den litteréra processen, presenterar mitt forslag till en uppdaterad,
kompletterad och nyanserad modell av Furulands modell av den litterdra processen, och
presenterar forslag pa vidare forskning. Slutligen foljer en sammanfattning av
uppsatsen.

%9 Recito (2000), "Sockerdricka.nu”.<http://www.sockerdricka.nu>.
0 poeter.se (2003), “Poeter.se” <http://www.poeter.se>.
! piratforlaget AB & Kapitel 1 Forlag AB (2008), "Kapitel1”. <http://www.kapitel1.se>.
*2 Ibid., "Kapitel1/Hjilp/Om Kapitel 1/Vad &r kapitel12”.
<http://www.kapitell.se/info/help#Vad ar Kapitel 17>,
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4 Vulkan.se

P& Vulkan.se*® kan vem som helst registrera sig som anvandare genom att fylla i
anvandarnamn, lésenord, e-postadress och godkanna anvandaravtalet som reglerar
villkoren for publicering, kop och forsaljning. Den registrerade anvandaren far da
tillgang till en personlig profil. Den personliga profilen finns sedan under avdelningen
"Mitt Konto" och dér kan anvandaren komplettera personuppgifter, adressuppgifter,
kontouppgifter (nédvandigt for att kunna fa en eventuell vinst utbetald till ett
bankkonto) och en presentation (forfattarpresentation) som visas i "Shop" (Vulkans
natbokhandel) om en anvéndare véljer att géra nagot av sina publicerade verk
tillgangligt dar for andra kopare. Nagra etablerade forfattare som har publicerat sig pa
Vulkan &r Marcus Birro, Ann Ljungberg, Peter Englund, Linda Skugge, Alexander
Schulman och Unni Drougge. Av dem &r det bara Drougges bdcker som inte finns
tillgangliga i "Shop", utan hennes bocker far man bestalla genom att mejla kundtjéanst.
Ljungberg &r lektor, forfattare, forlaggare och forfattarcoach. Hon har en hemsida "Ann
Ljungberg Forfattarcoach Lektor Skrivarkurser"** och en blogg "Orden runt med Ann
Ljungberg Forfattarcoach”*, férutom forfattarpresentationen pa Vulkan, och jag ska
granska hur Ljungberg anvander sig av Penns forfattare 2.0teori.

Vilken anvandare som helst kan publicera sitt verk genom sajten, sa lange verket inte
bryter mot reglerna i anvandarvillkoren vilka bland annat omfattar upphovsréttslagen
och den svenska grundlagen. Det gar till sa att anvandaren loggar in och gar till "Mitt
Konto" och viljer alternativet "Publicera”. Det gar att publicera bocker, bilderbocker
och almanackor med Vulkans publiceringsverktyg. Darfor kan endast dessa saker goras
tillgangliga och séljas i "Shop". Bocker kallas for pocket. For pocketbockerna kan
anvandaren vélja att antingen ladda upp bokens inlaga i worddokumentformat eller
PDF-format. Det enda kravet ar att inlagan maste vara i A5-format. For bilderbockerna
kan anvéndaren antingen ta hjélp av Vulkans bilderboksmall och/eller ladda upp
enskilda sidor eller hela inlagan i PDF-format. For bokomslagen kan anvéndaren
antingen ta hjélp av Vulkans fardiga designmallar for att formge bokomslaget eller
ocksa ladda upp sitt eget bokomslag i PDF-format. En prisgenerator raknar ut priset for
boken, baserat pa tryckkostnaden och bokskatten. Anvéandaren véljer sedan om hon eller
han vill lagga pa nagon vinst, ett sa kallat forfattarpalagg, och darmed tjana nagonting
pa boken. En pocketbok i A5-format kostar fran 99 kronor och en e-bok fran 25 kronor.
Det finns sarskilt framtagna logotyper som anvandarna kan marknadsféra sina verk
med, men logotyperna finns i ett gammalt blogginlagg pa Vulkanbloggen vilket gor att
alla anvandarna kanske inte hittar dem. Det gar att betala och fa lektorshjalp,
redaktdrstjanst, korrekturldsning, ett fardigt bokomslag, séttning av inlagan, boken
inbunden med klotband, ett distributionspaket, en skrivarkurs och en
bokformgivningskurs. Det finns en presentation kopplad till varje bok som publiceras
och gors tillganglig i "Shop" och om anvandaren eller l&saren &r registrerad och
inloggad sa kan hon eller han rekommendera, recensera, betygssatta och rapportera
bockerna. Anvandaren véljer sjalv om hon eller han vill gora sin e-postadress synlig i
forfattarpresentationen eller inte. Det gar ocksa att ha ett forfattarportrétt i
forfattarpresentationen och pa bokomslaget.

¥ Vulkanisterna AB (2007).

* Ljungberg, Ann (2008). Ann Ljungberg Férfattarcoach Lektor Skrivarkurser.
<http://www.ordenrunt.se>.

** Ljungberg, Ann (2005). Orden runt med Ann Ljungberg Forfattarcoach. (09 november 2005).
<http://www.ordenrunt.blogspot.com>.
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I "Shop" finns det trettio kategorier/genrer: Annat/6vrigt, antologi, barn och ungdom,
bloggbdcker, deckare och skrack, diktsamlingar, djur, dramatik, ekonomi, filosofi, hélsa
och livsstil, historia och religion, humor, hus och tradgard, kokbdcker, kronikor och
artiklar, laromedel, manus, memoarer och biografier, miljé och natur, musik, resor,
romaner, samhélle och politik, sci-fi och fantasy, sport och fritid, teknik, datorer,
internet, vetenskap, kalendrar (almanackor) och bilderbdcker. | varje kategori finns
bokpresentationer. | bokpresentationerna finns en l&nk till forfattarpresentationen,
forfattarens beskrivning av boken, en lank till ett utdrag pa de forsta tio sidorna ur
boken, en lank till en bild av bokomslaget, en bild pa bokens framsida, en
rekommendera, recensera och rapportera lank, samt en kdpknapp for de olika format
som boken ar tillganglig i. En pocketbok kan vara tillganglig i hard parm, pocket och e-
boksformat, och en bilderbok kan vara tillganglig i hard parm och pocketformat.
Anvandarna véljer vilka format de vill gora boken tillganglig i om de publicerar den i
"Shop". Nar en kdpare bestéller boken sa skickas en order till Vulkan.se som skickar en
bestallning till tryckeriet och boken levereras till kunden med posten efter tva till tre
veckor. Sedan starten 2007 har det publicerats 6ver 10 000 titlar p& Vulkan.se.*®

Det finns en blogg, avdelningen heter "Blogg™ och sjélva bloggen heter
"Vulkanbloggen”, dér personalen pa VVulkan.se har publicerat intervjuer med forfattarna
och beréttar om bockerna, dar har vem som helst kunnat kommentera blogginlaggen.
Sedan sommaren och hdsten 2009 finns det dven en avdelning som kallas for
"Bloggnavet" (det &r en av underavdelningarna som doljer sig bakom avdelningen "Mer
Vulkan™). | "Bloggnavet" verkar numera personalen pa Vulkan.se publicera intervjuer
med forfattarna och berétta om bdckerna. Mojligheten att kommentera intervjuerna har
tagits bort. | "Bloggnavet"” kan dven vissa utvalda registrerade anvandare logga in och
skriva blogginlagg. Dessa blogginlagg kan kommenteras och delas i sociala medier.
Den som kommenterar ett blogginlagg behdver inte fylla i vare sig namn eller e-
postadress s& kommentaren blir helt anonym. En avdelning i "Bloggnavet" heter
"Vulkan rekommenderar" och dar marknadsfors vissa bocker med lankar till bockernas
och forfattarnas presentationer och respektive kategori/genre i "Shop". Det har funnits
ett anvandarforum dar bade registrerade och ickeregistrerade Vulkananvandare kunde
diskutera, men forumet lades ner.

Darut6ver finns det bland annat listor 6ver de senaste publicerade och mest salda
bockerna, samt ett pressrum (en av underavdelningarna till avdelningen "Mer Vulkan™)
dar pressmeddelanden om Vulkan.se publiceras. Vulkan.se ar en stor litterar natsajt som
vaxer och utvecklas. Alla avdelningarna &r inte relevanta for denna studie och jag tror
att jag nu har presenterat de viktigaste.

*8 Vulkanisterna AB (2009). Vulkan.se har nu 10.000 titlar!
<http://www.vulkanmedia.se/pressrum/vulkanse-har-nu-10000-titlar>. Vulkanisterna AB (2009).
Pressinfo Vulkan aug/september 2009-08-20.<http://www.vulkanmedia.se/pressrum/pressinfo-vulkan-
augseptember-2009-08-20>.
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5 Tidigare forskning och litteraturgenomgang

| detta kapitel ska den tidigare forskningen och litteraturgenomgangen presenteras. Forst
ska Svedjedals definition av forlaggare och forlaggarens uppgifter presenteras, sedan
foljer Jessica Johanssons asikter om tendenser till utveckling inom forlagsbranschen dar
elektronisk publicering och e-bokens betydelse for forlagsbranschen och forfattarna
diskuteras. Darefter presenteras Yrlids asikter om sjalvpublicering i bokmarknadens
historia med "Forfattares Bokmaskin™ som ett exempel pa att publicera pa eget forlag.
Vidare namns Peter Seipels asikter om upphovsrattens viktiga roll i samband med den
tekniska utvecklingen och Internets utveckling. Sedan foljer Geoffrey Nunbergs, Per |
Gedins och Krister Gidlunds resonemang om print-on-demand och annan teknisk
utveckling. Dar Nunberg och Gedin har asikter om hur den tekniska utvecklingen och
print-on-demand kan paverka bokmarknaden och Gidlund har asikter om hur print-on-
demand underlattar sjalvpubliceringen for forfattare som vill ge ut bocker pa eget forlag
och ta hjalp av distributionsforetag for att distribuera bockerna. Dérefter presenteras
Svedjedals och Erik Peurells asikter om effekterna av print-on-demand och
Internetpublicering, dar Peurell anser att print-on-demand ar ett komplement till den
traditionella bokmarknaden istéllet for ett hot, och Svedjedal menar att
Internetpubliceringen tar sig olika uttryck beroende pa om tyngdpunkten ligger pa
tillverkning, marknadsforing eller publicering. Vidare foljer Svedjedals resonemang om
bocker och e-bdcker, dar han definierar skillnaderna och likheterna mellan den
traditionellt tryckta boken och e-boken. Dérefter presenteras Camilla Smiths & Annika
Zachrissons och Veronica Johanssons asikter om attityder till webbpublicering dar
Smith & Zachrisson resonerar om att forlagen bara anvéander elektronisk publicering av
skonlitteratur for att marknadsfora bocker som redan saljer bra och att det inte finns
nagon efterfragan pa e-bocker, medan Johansson havdar att elektronisk publicering inte
anvands i nagon stérre utstrackning for publicering, forsaljning och lasning av
skonlitteratur. Slutligen foljer Joanna Penns resonemang om "forfattare 2.0" dar
forfattaren anvander webb 2.0verktyg for att bygga sig en plattform pa Internet och
skaffa sig lasare, publicera och salja bécker och kanske bli uppmérksammad av
traditionella forlag.

5.1 Forlaggare och tendenser till utveckling inom
forlagsbranschen

Svedjedal skriver att forlagsredaktorerna laser och bearbetar manuskript, medan
forlaggaren ar forlagschef och skoter administrationen.*” Svedjedal liknar forlaggaren
vid en dorrvakt som dock inte bara 6ppnar och stanger dorren, utan ocksa fungerar som
“en larare och smakledare”.*® Det r forlaggarens uppdrag att i forsta hand slappa in de
forfattare som uppfyller vissa krav som ”’stilist, beréttare och tankare™*®, och avvisa de
andra. Svedjedal jamfor refuserade forfattare med géster som inte slépps in for att de har
fel kladsel:

Den som blir avvisad provar att komma kladd pé annat stt nasta gang; den som blir
refuserad av ett forlag provar att skriva annorlunda i nésta bok — eller provar med ett annat

*" Svedjedal, Johan 1994. Férfattare och forlaggare, s. 11.
“bid., s. 12.
“Ibid., s. 12-13.

21



forlag. Genom att avvisa och slappa in lar dorrvakten ut de regler man maste félja. Och
forfattarna l4r sig hur man gor — efter konstens alla regler.*

Alternativet till att erbjuda manuset till ett forlag, ar att publicera manuset sjélv, ett
alternativ som dock kan vara kontroversiellt. | Jessica Johanssons magisteruppsats
Forlagsbranschen i en dynamisk forandringsprocess: En kvalitativ undersokning av
tendenser till utveckling inom forlagsbranschen fran 2001 sa har Johansson bland annat
undersokt respondenternas asikter om elektronisk publicering och andra
forlagsrelaterade tekniker. Det havdas att forlagen ma vara konservativa men de
forsoker anda att anpassa sig till den tekniska utvecklingen, exempelvis genom att och
arbeta med e-boksutgivningen och lagga ut bocker for nedladdning, i vantan pa att e-
bokslasaren ska bli tillganglig i Sverige.”* Somliga tror att 2009 blir &ret d storsaljande
forfattare dverger de traditionella forlagen och saljer direkt till 1&sarna via Internet och
att den traditionella boken kommer att vara ett museiféremal 2020, somliga tror att det
bara ar tidtabeller, kataloger, larobdcker och fackbdécker som kommer att gynnas av e-
boksformatet och att e-boken inte &r ndgot hot mot den traditionella boken.™

Varken e-boken eller Internet antas utgéra nagot hot mot forlagen eftersom
respondenterna anser att forfattarna ar beroende av férlagen for att kunna gora karriar.
Internet ar en plats dar gratis smakprov av bocker kan laggas ut for att locka lasare att
kdpa den tryckta boken och Internet kan dven vara ett alternativ for den forfattare som
skriver en bok som har undermaliga kvalitéer eller har ett for kontroversiellt innehall for
ett traditionellt forlag. Forfattarna kan dock inte géra nagon karriar genom att publicera
sig pa Internet, eftersom de inte far nagon ersattning och riskerar att fa upphovsratten
krankt. Om nagon okand forfattare skulle lagga ut boken pa Internet sa skulle det vara
mycket svart for lasarna att hitta boken, och det skulle bli alltfor dyrt for lasarna att
skriva ut en tjock bok i A4-format till exempel. Utgivningsprocessen kommer
fortfarande att vara kostsam och proceduren med marknadsforing av bockerna kommer
fortfarande att krava specialistkunskaper. Darfor antas forfattarna inte ha rad att ge ut
bockerna pa egen hand och inte klara av att marknadsfora bockerna pa egen hand. E-
boken och Internet forvantas oka antalet publicerade texter pa Internet, vilket uppges
vara ett problem eftersom det redan publiceras alldeles for manga texter pa Internet. Det
kan dock stérka forlagens roll som en garantistimpel, eftersom férlagen varnar om
bockernas kvalitéer. De stora forlagen antas kunna erbjuda referenslitteratur, klassiker
och handbdcker i e-boksform, medan de renodlade e-boksférlagen kommer att erbjuda

ett utbud av "6verdadig kvantitet och undermalig kvalitet".>®

5.2 Sjalvpublicering

Yrlid, skriver i Litteraturens villkor fran 1998 att det egna forlaget har varit vanligt fram
till mitten av 1800-talet, &ven om det sedan har minskat i betydelse.>* Han skriver
vidare att det traditionella tryckforfarandet gjorde att det blev dyrt att framstélla en bok.
Den tekniska utvecklingen med stencilering och offsettryck gjorde det mojligt for
forfattarna att framstélla boken billigare genom att géra mer av framstallningsarbetet

* Ibid.

51 Johansson, Jessica Forlagsbranschen i en dynamisk forandringsprocess: En kvalitativ undersokning av
tendenser till utveckling inom férlagsbranschen, s. 46.

* Ibid., s. 47.

> Ibid., s. 48-49

> Yrlid, Rolf 1998. Litteraturens villkor, s. 56-57.
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sjalva. "Forfattares Bokmaskin">* |4t forfattaren sjalv skriva ut originalet, montera och
binda boken. Det var bara fotoséttning och tryckning som forfattaren fick betala for.

Den tekniska utvecklingen, stencileringen och offsettrycket var faktorer som paverkade
forfattarna och samspelet gjorde det mojligt for dem att genom "Forfattares Bokmaskin™
forandra bokmarknaden gentemot forlagen och de andra institutionerna. Internets
utveckling och den utékade Internetanvandningen ar tva faktorer som paverkar bade
skrivandet och samhéllet. Seipel, professor i rattsinformatik,>” skriver i artikeln
”Juridiska aspekter pd Internet” 2009 om hur viktig upphovsrittens roll har blivit i och
med Internets funktion som distributionskanal for "text, bild och musik"*® och
problematiken med olaglig fildelning. Internet har skapat nya mojligheter till
kommunikation, publicering och distribution med hjalp av hemsidor,> webbsidor,*
webbplatser®* och bloggar.®® Det &r enkelt for privatpersoner att publicera texter p&
hemsidor och bloggar. Internet ar en av forutsattningarna for den elektroniska
publiceringen och de litterdra natsajterna som nu kan forandra det litterdra systemet.

5.3 Print-on-demand och annan teknisk utveckling

Nunberg, forskare vid Xerox Palo Alto Research Center och konsulterande Associate
Professor of Linguistics vid Stanford University®, skriver i "Béckernas plats i den
elektroniska reproduktionens tidsalder” 1998:

Det &r uppenbart att ny teknik kommer att fa [sic!] effekt pa boken och de institutioner som
omger den. [...] de flesta bocker kommer troligen att erséttas av elektroniska atergivningar
i en nara framtid.*

Den nya tekniken och boken ar tva faktorer vars samspel paverkar institutionerna som
omger boken, vilket resulterar i en forandrad situation pa bokmarknaden. De bocker och
dokument som Nunberg syftar pa ar trycksaker som exempelvis kataloger, rapporter,
broschyrer, tidtabeller och turlistor. Nunberg menar att dessa dokuments utseende som

%5 "Bokmaskinen skulle vara en central for offsetproduktion av bécker med skonlitterar karaktar. [...]
é_étgivningen sker efter principen eget forlag[.]", ibid. s. 57.

Ibid.
> Seipel, Peter 2009. "Peter Seipel" 2009-11-09.
<http://www.juridicum.su.se/iri/organisation/Peter_Seipel/>.
%8 Seipel, Peter 2009. “Juridiska aspekter pa Internet” ingar i “Internet” Sundblad, Yngve.
Nationalencyklopedin 2009-07-11.<http://www.ne.se/lang/internet>.
% Hemsida = “ingéngssida, startsida, i datorsammanhang vanligen startpunkt eller forstasida for en
persons eller organisations webbsidor. I allmanhet & hemsidan ett grafiskt utformat dokument som utgor
ansiktet utdt mot Internet. Fran hemsidan utgar oftast lankar till andra sidor eller tjanster som man vill
fasta besokarens uppmarksamhet pa. Nationalencyklopedin, <http://www.ne.se/lang/hemsida>.
% Webbsida = “informationsmingd pa en webbplats som man kan né utan att ga vidare via en link.”
Nationalencyklopedin, <http://www.ne.se/sve/webbsida>.
81 Webbplats = “webbplats, sajt, presentationen av t.ex. ett visst &mne, en viss organisations eller persons
verksamhet eller ett visst foretags tjanster och varor pa World Wide Web. Fran en startsida (hemsida)
lankas anvandaren vanligen till andra sidor.” Nationalencyklopedin,
<http://www.ne.se/lang/webbplats>.
%2 Jansson, André, "Blogg". Nationalencyklopedin, <http://www.ne.se/lang/blogg>. [2009-12-01]. Blogg
="blogg (av engelska weblog och svenska webblogg), personlig och dppen dagbok eller logg pa webben.
En typisk blogg bestér av regelbundna skriftliga inlagg med personligt hallna iakttagelser och synpunkter
pé dagsaktuella handelser, vanligtvis med lankar till relaterade webbsidor, artiklar och bloggar samt
ibland med bilder och/eller videor. Varje blogginldgg har datumangivelse och bloggens lasare har
mojlighet att publicera kommentarer i anslutning till dessa.”
%3 Bjorkman, Margareta (red.) 1998. Bocker och bibliotek: bokhistoriska texter, s. 8.
% Nunberg, Geoffrey 1998. "Béckernas plats i den elektroniska reproduktionens tidsalder” ingdr i
Bjorkman, Margareta s. 267.
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just bocker oftast har att géra med presentationens och spridningens praktiska krav och
den tillgéngliga teknikens begréinsningar”es.

Detta skrevs 1998 och idag 2009 har det blivit allt vanligare att de dokument som
Nunberg namner finns bade som tryckta och elektroniska dokument, dven om féretagen
ofta forsoker att minska de tryckta upplagorna till forman for de elektroniska for att
spara pa pappret och miljon. Nunberg jamfor visionen om det boklésa biblioteket med
det papperslosa kontoret och havdar att bada &r lika osannolika.®® Nar det galler
forlagsverksamhetens framtid finns det daremot konkreta forandringar enligt Nunberg.
Han talar om digitala tryckpressar vilka gor det mojligt att trycka upp exemplar av
elektroniskt lagrade dokument och distribuera dem elektroniskt, vilket ger anvandarna
mojlighet att lasa texterna pa skarmen eller skicka dem till en lokal skrivare dar
anvandaren kan fa texten utskriven och sammanbunden.

Gedin ar bokforlaggare pa Gedins forlag och har god insikt i forlagsvarldens utveckling.
| boken Litteraturen i verkligheten: Om bokmarknadens historia och framtid fran 1997
analyserar Gedin den svenska och internationella bokmarknadens framvéxt och
utveckling. Han konstaterar att print-on-demandtekniken revolutionerar
bokframstallningen pé flera plan.®” Priset fér bockerna blir detsamma oavsett hur manga
exemplar som trycks och forlaget behdver inte trycka upp nagra bocker forran de
bestalls, vilket gor att det inte blir nagra osalda upplagor liggande och det forbattrar
forlagsekonomin. Distributionen kan det ocksa sparas in pa enligt Gedin:

Istallet for att trycka hela upplagan pa en plats i landet, kan man per dator sanda boken till
Onskad plats, dar en dator on-line tillverkar det 6nskade antalet exemplar. | en inte alltfor
avlagsen framtid kan man t.o.m. tanka sig att trycka boken pa forsaljningsstllet. |
bokhandeln eller den lokala distributions- och tryckcentralen kommer det att finnas bade en
informationsdator och en produktionsdator dar man forst kan informera sig om den bok
man soker och sedan i den producerad, tryckt och inbunden pa nagra minuter.®®

Gedin hdvdar att nar forlagen inte behdver lagra bockerna fysiskt utan forvarar dem i
produktionsdatorn och kostnaden fér exemplaren blir lagre sa blir bockerna tillgangliga
for en 6verskadlig framtid och forlagen kan gora klassiker tillgangliga pa disketter till
exempel. Vidare anser Gedin att bokmarknaden forandras sa att forlagen dgnar sig at
redaktionsarbetet, medan olika specialister far ta hand om distribution, marknadsfaring
och produktion. Inte bara forlaget utan &ven bokhandeln kan minska lagren och &ven
priset pa de bocker som kan goras tillgangliga omedelbart oavsett om de tillhor de mest
efterfragade eller inte. Gedin tror att vissa forlag kommer att behalla stordriften och
producera internationella bastséljare, uppslagsbocker, vissa fackbdcker, larobdcker och
liknande i mycket stora upplagor. Det kommer att bli en uppdelning mellan forlagen,
enligt Gedin:

Forlagen kommer att delas i tva huvudsakliga kategorier. De stora — mycket stora —
forlagen som producerar bocker i stora upplagor, och dar boken pa papper bara ar den del
av produktionen. Dessa forlag kommer att producera i s.k. multimedia — papper, disketter,
CD-skivor, CD-ROM, etc. Bredvid dessa kommer smé forlag att enbart producera den
traditionella boken i digitala pressar, dér de dger ett lager av original for bokframstéllning i
diskettform.®

For att sammanfatta sa forandrar print-on-demandtekniken forlagens och bokhandlarnas
verksamhet genom samspelet mellan faktorerna: Samma pris pa bockerna oavsett

* Ibid.
* Ipid., s. 273.
¢7 Gedin, Per | 1997. Litteraturen i verkligheten: Om bokmarknadens historia och framtid, s. 226f.
% Ibid., s. 227.
% Ibid.
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storleken pa den tryckta upplagan, forenklad tryckning och distribution, minskad
lagerhallning och 6kad tillganglighet till bockerna. Resultatet blir dels en férandrad
uppdelning i arbetet med bockerna dar forlagen arbetar med redaktionsarbetet och andra
aktorer med produktionen, marknadsféringen och distributionen, dels en uppdelning av
bokmarknaden mellan mycket stora forlag och sma forlag, dar de stora forlagen
producerar bade traditionella bocker och multimedia och de sma forlagen enbart
producerar den traditionella boken med hjalp av print-on-demandteknik. Den
forandrade situationen pa bokmarknaden paverkar inte bara samspelet mellan forlagen
och bokhandlarna utan ocksa samspelet mellan forfattarna, forlagen och bokhandlarna.
Print-on-demandteknikens paverkan pa faktorerna pris, tryckning och distribution
resulterar i att egenutgivningens mojligheter blir stérre och billigare. Forfattarna kan
samspela direkt med bokhandlarna och distributérerna utan att behéva ga genom
forlagen.

Gidlund ar forlaggare och dgare pa Gidlunds forlag. | Slapp skrivandet loss!
Bokutgivningens nya villkor fran 2006 skriver han att print-on-demand ger anvandarna
mojlighet att bli egenutgivare utan att behova fa “garaget belamrat av osélda
romaner”.”® Gidlund har tagit tvé distributionsforetag som exempel pa hur
egenutgivaren kan fa hjilp med att ’sprida information om titeln till bokhandeln, savél
den traditionella som internetbokhandeln"*. Egenutgivaren kan p& det viset fa veta om
bokhandeln &r intresserad av att sélja boken och i sa fall far utgivaren skicka ut och
fakturera den salda boken. Kostnaderna for registrering, upplaggning, underhall,
lagerhallning, distribution och fakturering gor att det inte blir sa mycket kvar av vinsten
efter forsaljningen.’® Distributorens internetkatalog ar en vag in i bokhandeln, enligt
Gidlund. Han tipsar ocksa om att utgivaren kan beséka bokhandeln och be att fa sin bok
uppstélld i hyllorna mot att erbjuda bokhandeln returratt och betalning i efterskott. For
att fa in boken pa biblioteken maste utgivaren ga via Bibliotekstjanst:

[S]&nda ett par ex tillsammans med en blankett till Bibliotekstjanst (BTJ) i Lund. BTJ
skickar ut boken till en recensent och efter ndgra veckor publiceras anmalan i ett hafte som
sands till alla bibliotek, som utifran recensionen gor en kollektiv bestéllning, som sedan
sénds till utgivaren. BTJ svarar for utskicket till de olika biblioteken. Man bér dock vara
klar 6ver att BTJ inte tar emot bocker av alltfor snavt eller lokalt intresse.”

Gidlund rekommenderar att utgivaren skickar ett foljebrev med recensionsexemplaren
av boken till kulturedaktionen pa tidningar, tidskrifter och andra media som kan téankas
vara relevanta for bokens amnesomrade. Han lyfter fram risken for att boken blir
orecenserad, vilket drabbar manga bocker, men han poéngterar ocksa att om boken har
ett uttalat lokalt intresse sa kan den uppmarksammas i lokalpressen. Utgivarens egna
insatser for att marknadsfdra boken ska dock inte underskattas, och Gidlund pekar pa
storforlagen som utnyttjar forfattarna vid lanseringen av nya titlar och han menar att det
fungerar dven pa mindre marknader.

Print-on-demandtekniken gor saledes egenutgivningen billigare genom att forfattaren
inte behover trycka upp stora upplagor av bockerna ifall det inte finns nagon efterfragan
pa dem. Faktorerna print-on-demand och pris paverkar boken och samspelet mellan
forfattaren, tryckeriet och kdparna. Marknadsforingen tycks vara den faktor som har
paverkats minst av print-on-demandtekniken, och fortfarande ar mest beroende av
forfattarens egna insatser eller samspel med kulturredaktorer eller Bibliotekstjanst.

% Gidlund, Krister 2006. Slapp skrivandet loss! Bokutgivningens nya villkor, s. 132, 136.
71 H
Ibid., s. 136.
" Ibid., s. 137.
” 1bid.
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Print-on-demandtekniken samspelar med bade Internet, kulturpolitiken, demokratin,
bokforlagen, redan etablerade forfattare och potentiella forfattare, vilket resulterar i en
forandrad bokmarknad. | nésta kapitel ska effekterna av den nya tekniska utvecklingen,
Internet och print-on-demandtekniken utver dess paverkan pa produktion, tryckning,
lagerhallning, distribution och egenutgivning granskas.

54 Effekter av print-on-demand och Internetpublicering

Peurell, fil.dr. i litteraturvetenskap, har i sin studie fran 2000 jamfort fem svenska print-
on-demandprojekt.”* Han anser att print-on-demand inte &r ndgot hot mot den
traditionella bokmarknaden utan snarare ett komplement, en mojlighet att ge ut slutsalda
titlar pa nytt och att publicera tidigare outgivna titlar. Tva effekter av print-on-demand
som Peurell lyfter fram &r exempelvis behovet av att utbilda forfattarna i ordbehandling
och%tt marknadsfora det litterara materialet sa att kunderna hittar det eller kan bestélla
det.

Peurell skriver att print-on-demand kan anvandas kulturpolitiskt for att digitalisera
litteraturen och gdéra den tillganglig, garantera yttrandefriheten och starka litteraturens
roll i utbildningen. En annan demokratisk mojlighet &r att digitalisera och
tillgangliggora litteratur som &r forbjuden i vissa lander. Peurell konstaterar att de som
anvander sig av print-on-demand har svart att sprida texterna med hjélp av traditionell
publicering eller inte &r i behov av den traditionella publiceringen for att uppna sina
syften. Peurell havdar att forfattare med litterara ambitioner kommer att fortsatta vanda
sig till traditionell publicering sa lange som print-on-demand inte publicerar valkanda
forfattare och inte betalar nagra forfattararvoden.™

Svedjedal har en liknande uppfattning nar han i sin studie fran 2000 granskar den
skonlitterara publiceringen pa Internet och anser att de flesta som publicerar eget
litterart material pa Internet i Sverige maste beskrivas som amatorer i den meningen att
majoriteten inte ar professionella forfattare och att de flesta inte har blivit publicerade i
pappersform som tidningar eller bocker.””

Peurell menar att skonlitterara lasare kommer att fortsatta kdpa traditionellt publicerade
bocker s lange print-on-demandpublicerade bocker inte blir markbart billigare och far
ett stérre utbud.™

For att gora en forsta sammanfattning av print-on-demandteknikens effekter och
paverkan pa bokmarknaden sa utgor print-on-demandteknikens samspel med forlagen,
forfattarna och kulturpolitiken inte nagot hot mot den traditionella bokmarknaden, utan
den utgor istallet ett komplement. Férlagen kan ge ut tidigare outgivna titlar och
slutsalda titlar pa nytt. Litteraturen kan digitaliseras och goras tillganglig vilket
garanterar yttrandefriheten och starker litteraturens roll i utbildningen. Digitalisera och
tillgangliggora forbjuden litteratur bidrar till att stdrka demokratin. Digitalisera och
tillgangliggora litteratur pa immigrantsprak kan till exempel gynna kulturen och
bokmarknaden eftersom forlagen inte har rad att publicera immigrantlitteratur i

" peurell, Erik 2000. Users and producers on line: Producing, marketing and reading Swedish literature
using digital technology, s. 121.

" Ibid., s. 135f.

" Ibid., s. 137-140.

" Svedjedal, 2000, s. 135.

" Peurell 2000, s. 140-141.
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tillracklig utstrackning. Print-on-demandtekniken och Internet paverkar dock
bokproduktionen sa att forfattarnas roll forandras vilket resulterar i ett behov av
utbildning i ordbehandling och marknadsforing av litteratur. Detta kan resultera i att
forfattarna och l&sarna foredrar den traditionella bokmarknaden och de traditionella
forlagen tills print-on-demand kan paverka faktorer som forfattararvoden och
kandisskap vilket skulle resultera i att granserna mellan den traditionella bokmarknaden
och den nya bokmarknaden och traditionella forlag och print-on-demandférlag suddades
ut.

Svedjedal pekar pa den traditionella publiceringens kvalitetskontroll i olika steg och hur
den bidrar till att géra bokskrivandet dyrt och langdraget, medan print-on-demand
mojliggor olika kombinationer av de professionella funktionerna som den traditionella
publiceringen erbjuder. Svedjedal skriver att det mest typiska ar att forfattaren agerar
bade forlaggare, tillverkare och distributor nar han eller hon offentliggor verk pa
Internet genom att forvara det pa en server som lankas till andra datorer. Svedjedal
skriver att det finns nya sorters skrivare, forlaggare och bokforséljare pa Internet, print-
on-demandféretag, sidor som erbjuder fri publicering at alla och virtuella bokhandlar
som saljer direkt via e-post.”

Vidare havdar Svedjedal att med den digitala utvecklingen tar sig publiceringen olika
uttryck beroende pa om tyngdpunkten ligger pa tillverkning, marknadsforing eller
publicering. Svedjedal ger exempel pa de tre satten. Ett sétt ar att anvanda digital
teknologi for att tillverka tryckta bocker, exempelvis digitaltryck. Ett annat satt &r att
anvanda Internet som en ny kanal for att marknadsfdra tryckta bocker, exempelvis
publicera reklam, forsaljningsmaterial och kanske bocker direkt till konsumenten. En
tredje metod &r att publicera verk direkt i digital form pa Internet eller en cd-romskiva.

Svedjedal konstaterar att nagra av dem som publicerar litteratur pa Internet kan vara
aspiranter och vilja skapa en litterdr karrir genom att anvénda Internet som en
sprangbrada for att bli tryckta, men de flesta tycks ha andra syften med skrivandet och
leker med litterdra genrer, uttrycker sig sjalva, briljerar med sin lingvistiska handighet,
forsoker att glomma misslyckade romanser och sa vidare. Det resulterar i att
cyberrymden dversvdmmas med poem, noveller, till och med romaner, skrivna av
forfattare som ar okénda for den boklasande allmanheten. Svedjedal skriver att for en
litteraturk&nnare kan verken tyckas sakna litterdra meriter eftersom de saknar
konstnarliga uttryck som inledande metaforer, Gverraskande rim eller sofistikerade
beré&ttarstrukturer. De flesta verken skulle férmodligen forbli opublicerade i den tryckta
varlden, manga ger kanslan av att ha blivit refuserade av stora forlag. P4 manga sétt
tycks verken ha brister i form, innehall och originalitet. Svedjedal anser dock att den
litterara formen spelar mindre roll och att litteraturen &r viktigare som uttrycksform och
kommunikationsmedel fér s& ménga manniskor.®

Enligt Svedjedal & manga av de svenska verken publicerade pa hemsidor eller
personliga webbsidor. Det vanligaste &r att en ung person beskriver sig sjalv genom att
anvanda fotografier och en kort biografi, erbjuder lankar till andra favoritdoméner och
kastar in nagra poem eller en novell. Huvudsyftet verkar vara att uttrycka den
personliga individualismen genom att anvanda litteraturen som en av ménga metoder. ®
Svedjedal skriver att manga forfattare har storre litterara ambitioner, och pa somliga

1

7 Svedijedal 2000, s. 133f.
8 1bid., s. 136.
% |bid., s. 136-137.
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hemsidor och personliga webbsidor dominerar det litterdra materialet i form av e-bocker
som ar lankade till innehallsforteckningar. Det &r litteratur som aldrig har passerat den
traditionella marknaden och kan ses som en alternativ litteratur, men att fly de
traditionella litterara institutionerna innebar att kontakten med publiken gar forlorad.
Det &r latt och billigt att bli publicerad, men svart att bli sedd i 6verflodet av
information. Darfor bildas ”publiceringsinstitutioner” som 1 de flesta fall ar icke
kommersiella och publicerar allting med argumentet att fa lasare pa Internet ar beredda
att t%gtala for att fa lasa. Publicerarna publicerar garna allt de far, men utan att redigera
det.

For att gora en andra sammanfattning av print-on-demandteknikens och Internets
effekter och paverkan pa bokmarknaden sa kan print-on-demands och Internets samspel
minska de dyra kostnaderna och den langa vantetiden som forlagens kvalitetskontroll
innebdr. For forfattarens del innebar samspelet mellan Internet och print-on-demand att
forfattaren kan bli bade forlaggare, tillverkare och distributér. Print-on-demandféretag
kan samspela med tekniken, forfattarna och bokkoparna och erbjuda fri publicering pa
Internet och virtuella bokhandlar. Den digitala utvecklingen och bokproduktionens
samspel paverkar publiceringen med avseende pa produktion, marknadsféring och
publicering, vilket resulterar i exempelvis digitaltryck, marknadsforing och distribution
pa Internet, samt publicering pa Internet och cd-romskivor. Samspelet mellan Internet
och forfattarna paverkar publiceringen av litteraturen, vilket resulterar i att manga
okanda och unga amatorforfattare publicerar sig pa Internet. Litteraturen blir ett av
manga olika uttrycksmedel och saknar de professionella litterara kvalitéer som aterfinns
pa den traditionella bokmarknaden. Det blir svart att hitta litteraturen bland allt annat
material pa Internet och kontakten med den traditionella bokmarknadens lasare riskerar
att forloras. Samspelet mellan amatorforfattarna och Internet paverkar institutionerna i
form av icke kommersiella publiceringssajter, vilket resulterar i att mycket litteratur
publiceras gratis och utan redigering eftersom lasarna inte anses vara beredda att betala
for litteraturen som publiceras pa Internet.

55 Bocker och e-bocker

Svedjedal skriver i studien fran 2000 att Internet ar ett gigantiskt system av sidor for
publicering av bilder, ljud och det skrivna ordet.®* Han anser att stora delar av natet
fungerar som bocker eller tidningar, och att det &r irrelevant huruvida materialet ar
publicerat en gang for alla eller uppdateras periodiskt, eftersom det viktiga &r att
Internet ar ett medium for det skrivna ordets offentliga uttryck. Svedjedal menar att
litteratursamhallet star infor en ny utmaning, en mediarevolution med ett inflytande pa
kommunikationerna som gor att det kan placeras in nagonstans mellan uppfinnandet av
reseskrivmaskinen och teveutsandningarna.®* Han definierar den traditionella boken
som en portabel barare av text som finns tryckt pa sidor eller haftade pappersark, vilka
ar samlade i inbundna volymer med bokomslag. Bokens budskap fors fram genom ett
eller tva konstnarliga uttryck, ord och bilder. | egenskap av fysiskt objekt véadjar boken
till manga av vara sinnen med text, lukt och ljud. Svedjedal menar att manga
elektroniska dokumentbérare ar kapabla att formedla multimedia och &nda anvénder de
farre uttryck &n den traditionella boken och férmedlar text i egenskap av det talade, eller
sjungna ordet. Teve, film, cd-romskivor och Internet formedlar typografisk text, genom
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lasande, lyssnande och tittande. Radio, film, cd-romskivor och Internetdokument har
olika egenskaper, och dven om manga av dem gor ansprak pa att vara
multimediakapabla sa ar de begransade av att bara tillfallig och foljdriktig text. Det
innebdr enligt Svedjedal att forlaggare och redaktorer &r mest kompetenta nar det géller
foljdriktig typografiskt text och bilder, medan deras erfarenheter av att arbeta med ljud
och rorliga bilder kan vara mer begrénsade. Svedjedal havdar att den tryckta boken inte
ar gjord for att betraktas utan for att lasas, och darfor &r texten utformad for att bli
nastan osynlig och inte dra ndgon uppmarksamhet till sjalva bokstaverna.®® Genom den
digitala utvecklingen far lasarna méjlighet att andra textens storlek, stil, farg och
bakgrundsfarg och texten hamnar i fokus som just text. Lasbarheten &r fortfarande
viktigast och det &r lattast att l&sa svart text mot vit bakgrund, vilket kanske kan forklara
varfor elektroniska bdcker utformas som traditionella bocker med text som presenteras
pd sidor pé en slags skarm.®® Enligt Svedjedal 4r det utmarkande for de elektroniska
bockerna att de ar nedladdningsbara, det gar att soka i texten, ta med sig bockerna och
lasa dem i morker.” De kan dock inte fsrmedla multimedia som ljud och bilder och
saknar den traditionella bokens egenskaper som kan védja till 1&asarens sinnen.

5.6 Attityder till webbpublicering

Jag har tidigare nd&mnt att det finns en lucka i forskningen vad galler webbpubliceringen
med de litterara natsajternas paverkan pa det litterara systemet, vilket delvis beror pa att
utvecklingen gar snabbt framat pa omradet. Ett exempel pa tva studier som direkt ror
omradet webbpublicering, elektronisk publicering, &r Smith & Zachrissons
magisteruppsats Skonlitteraturens nya klader? Elektronisk publicering av
skonlitteratur: en kvalitativ intervjustudie med nio svenska forlag och fyra évriga
aktorer pa det litterara faltet och Veronica Johanssons magisteruppsats Battre en bok i
handen an tio pa natet? En studie av forfattares och forlags attityder till elektronisk
publicering av skonlitteratur. Smith & Zachrisson skrev sin uppsats 2000. De
konstaterade att de traditionella férlagen mest anvande elektronisk publicering till att
marknadsfora sig och nadgon enstaka kommersiell produkt, annars lade de mest ut
enstaka kapitel och kringinformation for att locka lasarna att kdpa den tryckta boken.
Nya aktorer hade daremot satsat mer pa att publicera e-bocker, men hade inte fatt nagot
gensvar fran lasarna. Vidare havdade de etablerade forlagen att print-on-demand och
elektronisk publicering inte paverkade forlagens kostnader namnvart eftersom
tryckkostnaden inte var den storsta kostnaden i arbetet med boken, utan att redigering
och marknadsforing krdvde mer pengar och dessa kostnader kvarstod trots den tekniska
utvecklingen. Mdjligheten att alltid ha alla utgivna bocker tillgangliga i elektroniskt
format i ett digitalt fulltextarkiv uppskattades inte heller med motiveringen att det inte
finns hur mycket medialt exponeringsutrymme som helst, och det finns vissa perioder i
ett forfattarskap da en lansering lénar sig mer an under andra perioder. De traditionella
forlagen valde darfor att inte anvénda elektronisk publicering for att publicera flera
debutanter utan att istéllet satsa pa de etablerade férfattarna som redan salde bra.

Johansson skrev Elektronisk publicering av skonlitteratur: en kvalitativ intervjustudie
med nio svenska forlag och fyra andra aktorer pa det litterara faltet 2002. | inledningen
till uppsatsen skriver hon att elektronisk publicering inte har anvénts i nagon stérre

% Ibid., s. 98.
% Ibid., s. 99.
¥ bid., s. 100.
8 Smith, Camilla & Zachrisson, Annika (2000). Skonlitteraturens nya klader? Elektronisk publicering av
skonlitteratur: en kvalitativ intervjustudie med nio svenska forlag och fyra dvriga aktorer pa det litterara
faltet, s. 84.
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utstrackning for distribution, lasning eller forsaljning av skonlitteratur, och att intresset
”bland etablerade aktorer inom det skonlitterdra omradet beskrivs foljaktligen ocksa av
ménga som svagt”.> Johansson konstaterade att den tidigare forskningen framst
fokuserade pa intresset for elektronisk publicering bland den vetenskapliga och
akademiska publiceringen. De problem som lyftes fram i den tidigare forskningen var
copyrightproblem och bevarandeaspekter. Enligt Johansson var det amatdrforfattare och
hobbyskribenter som anvande Internet for egenpublicering av manuskript i olika
litteréra genrer. Johansson hévdade att bokbranschen anvénde Internet som en kanal for
reklam och marknadsforing och ingen vagade sia om framtiden for den skonlitterara
branschen och elektronisk publicering av skonlitteratur. Detta ville Johansson andra pa
genom att studera nagra viktiga komponenter amnet elektronisk publicering av
skonlitteratur. | problemavgransningskapitlet beslutar sig Johansson for att fokusera pa
aktorerna forfattare och férlag i undersdkningen.*® Johanssons resultat visade att:

De positiva attityderna gentemot elektronisk publicering av skonlitteratur bland bade
forfattare och forlag i urvalet faller tillbaka pa termer som kan klassas som ekonomiska och
marknadsinriktade: reklammdjligheter, 6kad tillganglighet, férbattrad service, uppfyllande
av marknadsefterfragan och forbattrad konkurrenskraft.®*

Pa dessa punkter konstaterade Johansson att forfattarna och forlaggarna var éverens.
Enligt Johansson kande bade forfattare och forlag osékerhet infor elektronisk
publicering och Johansson trodde att det berodde pa att forfattarna och forlaggarna inte
hade provat pa att anvanda tekniken eller kande nagon som hade gjort det. Johansson
konstaterade att det dock inte var tekniken och osékerheten kring den som var den
centrala problematiken, utan det var ”den oldsta elektroniska réttighetsfragan, avtalen,
ersittningarna och copyrighten”. Johansson tror att problemet kan l6sas genom att
undersoka aktorernas attityder och 6ka kunskapen om dessa. Hon menar att tekniken for
elektronisk publicering finns tillganglig, men fragan ar vad den ska anvandas till och
vem som vill anvanda den? Fragan kan tyckas vara tidstypisk eftersom uppsatsen
skrevs 2002 nar den elektroniska publiceringen mest anvandes av sa kallade
hobbyamatdrer och forlag som ville marknadsféra befintliga storséljare. Intresset for
webbpublicering som medium for skonlitteraturen har dkat sedan Johansson skrev sin
uppsats. Utvecklingen med webbpublicering och sociala medier som webbsidor,
bloggar och communities har andrat situationen for forlagen och forfattarna.

57 Forfattare 2.0

Penn &r en brittisk forfattare, talare och affarskonsult med verksamhet i Austrailen, hon
bloggar pa bloggen "The Creative Penn™.%® Penn har bland annat skrivit boken Author
2.0 Blueprint, en gratis e-bok och resurs som ska hjalpa manniskor att skriva, publicera,
sélja och marknadsfora bocker med hjélp av Web 2.0-verktyg. Penn har dven en
betalkurs med samma namn som boken. Kursen behandlar &mnen som exempelvis
bloggande, podcasting, bokvideor, Amazon, bokférsaljning och e-bécker. Author 2.0
Blueprint ar skriven 2008 och kan darfor visa pa tendenser som &r aktuella nu 2009.

8 Johansson, Veronica (2002). Battre en bok i handen &n tio p& natet? En studie av forfattares och
forlags attityder till elektronisk publicering av skonlitteratur, s. 5.

% problemavgransning, ibid., s. 9.

% Slutsatser och diskussion, ibid., s. 96.

* Ipid., s. 98.

% Penn, Joanna (2008). "About The Creative Penn...and Joanna Penn". 2009-10-21.
<http://www.thecreativepenn.com/about>.
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Penn inleder introduktionen av Author 2.0 Blueprint med en problembeskrivning. Hon
beskriver hur den traditionella férlagsbranschen genomgar massiva forandringar i den
globala finanskrisens fotspar och forandringarna som foljer med den digitala print-on-
demandutvecklingen. Forlagen publicerar fa nya forfattare och ger bara stora
erséattningar till etablerade forfattare med garanterad forséaljningssucce. Forldggarna letar
efter forfattare som har fardiga plattformar och en publik som &r redo att 1dsa och kdpa
deras produkter. Samtidigt fortsatter miljontals forfattare att skriva med malet att en dag
se sina bocker pa bokhyllan och bli lasta. De fortsatter att soka efter Gverarbetade
agenter som kédmpar for att sélja in avtal med debutforfattare och forfattare som inte
tillhor bastsaljarna.®*

Det systemet fungerar inte langre, enligt Penn. Hon presenterar I6sningen pa problemet.
Forfattarna behover ta kontroll 6ver sina egna forlagskarridarer, och eftersom forlagen
vill ha forfattare med en plattform sa maste forfattarna bygga plattformar. De maste ge
forlaggarna bevis pa sin formaga att kunna marknadsfora sig och sélja. Detta kan
forfattarna géra genom att publicera sig online, sdlja bocker och visa forlaggarna vad de
kan. Enligt Penn &r det forfattare som arbetar pa det sattet som fangas upp av
forlaggaren idag och om forlaggarna fortfarande inte vill ha forfattarnas bocker sa kan
forfattarna publicera, sdlja och marknadsfora béckerna sjalva online fran exempelvis
bloggar, webbsidor eller genom nétbutiker som Amazon.com och e-boksplattformar.
Forfattarna kan marknadsfora sig och tjana pengar genom plattformar, det vill sdga
webbsidor och bloggar, och anvanda podcasting (radiosandningar éver Internet) och
andra sociala medier. Forfattare som arbetar med Web2.0-verktyg benamns saledes
forfattare 2.0 till skillnad fran traditionella forfattare 1.0 som forsoker att erbjuda
forlagen manuskript och véntar i evigheter pa att bli antagna eller refuserade. Penn har
gjort en modell 6ver hur forfattare 2.0 fungerar.®®> Centrum i forfattare 2.0-modellen &r
forfattarens plattform pa Internet, exempelvis en blogg, webbsida, profilsidan i en
natbokhandel som Amazon, en sida for forfattarens fans pa Facebook eller ndgon annan
presentationssida som har med forfattaren att géra.*® Fran detta nav kan forfattaren
skapa, sédlja och marknadsfora sig. Penn hévdar att den fria linjen ar véldigt viktig for
forsaljningen och marknadsforingen eftersom manniskor forvéntar sig att fa gratis
information idag och for att fa nagons uppmarksamhet sa behéver forfattaren ge bort
nagonting gratis. Konceptet med den fria linjen innebar att allting som finns ovanfor
den ar gratis och allting som finns nedanfor kan forfattaren salja. Det gar dock bara att
sélja till en publik som &r intresserad av verken och vill képa dem. L&sarna vill bara
kdpa bockerna efter att forfattaren har visat lasarna bockernas kvalité med hjalp av
gratis information. Ovanfor den fria linjen bygger forfattaren plattformen och nedanfor
den fria linjen kan forfattaren skriva, skapa, publicera och sélja produkter. Penn menar
att alla forfattare behdver ha en plattform och ge bort delar av sina verk gratis.

Penns e-bok Author 2.0 Blueprint ar ett exempel pa en gratisprodukt och pa
listbyggande med gratisprodukter, vilket innebdr att forfattaren skapar uppmaérksamhet,
intresse och en relation med lasaren genom ett erbjudande om en gratisprodukt. Lasaren
maste registrera sig for nyhetsbrevet eller listan som forfattaren erbjuder och far darmed
gratisprodukten och information som lasaren ar intresserad av. Forfattaren maste
fortsatta att leverera information som har nagot varde for lasaren och lasaren kan
antingen fortsatta att prenumerera eller ocksa avsluta prenumerationen. Andra exempel
pa fria produkter ar en e-bok med kapitel ur en tryckt bok eller delar av noveller,

% penn, Joanna (2009). Author 2.0 Blueprint. <http://author2zero.com/signup/>. s. 2.
* lbid., s. 8.
% bid., s. 9.
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radiointervjuer med forfattaren eller experter pa forfattarens omrade och tips pa hur man
skriver en berattelse inom en speciell litterar genre.*’

Bloggande ar det basta séttet att bygga en plattform pa enligt Penn, for det fokuserar
forfattarens anstrangningar till en och samma plats. Sékmaskinerna tycker om innehall
som uppdateras lopande, vilket bloggens innehall oftast gor, det ar latt att bygga upp en
tvavagskommunikation och skapa en relation med lasarna, det ar enkelt att lanka fran
bloggen till en forfattarens bocker i natbokhandeln exempelvis, och eftersom forfattare
tycker om att skriva sa borde de ha latt for att komma pa nagonting att skriva om pa
bloggen. Ett annat sétt for forfattaren att synas ar att skapa en video eller en boktrailer
och lagga ut pa exempelvis YouTube. Penn menar att manniskor séker information pa
YouTube precis som pa Google och forfattarna maste vara representerade dar lasarna
finns och lasarna haller till pa YouTube.

Pressreleaser behover inte l&ngre kopieras upp och skickas ut till lokala journalister utan
pressreleaserna kan hallas online i forfattarens pressrum och distribueras 6ver Internet,
vilket kan starka forfattarens narvaro och dka besokssiffrorna pa plattformen.
Forfattaren kan halla en pressrelease nar som helst, om hon eller han bara kan hitta
nagonting aktuellt att relatera till boken. Nagonting som inte ar gratis &r att annonsera
om forfattarplattformen genom exempelvis Googles AdWords och betala for varje
besokare som skickas till plattformen via en lank fran nagon webbsida eller blogg som
ingar i annonsnatverket Google AdSense. Den formen av annonsering kallas for "Pay
per Click advertising” (PPC). Penn menar att metoden kan fungera om forfattaren har
skrivit en nischad bok som passar in pa vissa sarskilda nyckelord i exempelvis Googles
sékmotor, men hon poéngterar ocksa att forfattaren maste 6vervaga ifall det I6nar sig att
betala for att annonsera och kanske f& en liten 6kning i besoksstatistiken.*®

Sociala medier och nétverk ar viktiga eftersom det ar Internets motsvarighet till den
fysiska marknadens natverk dar informationen gar fran mun till mun. Det finns manga
natverk och sociala medier och darfor rekommenderar Penn forfattaren att vélja en eller
ett par sociala medier och koncentrera aktiviteten till dem och bara engagera sig i
omraden som kan relateras till bockernas omraden. Penn mikrobloggar exempelvis om
bocker, utgivning och marknadsforing eftersom det ar centrala omraden for hennes bok.

Podcasting betyder att forfattaren har radiosdndningar éver Internet. Vanligtvis &r det
foljetongsversioner av bockerna, inlésta av forfattarna och distribuerade via
podcastingsajter, men radiosandningarna kan ocksa besta av intervjuer eller bara
forfattarens personliga asikter. Artikelmarknadsforing handlar om att 6ka besokarna pa
webbsidan genom att skriva korta artiklar om sadant som andra manniskor tycker &r
intressant och vill soka mer information om pa Internet. | artiklarna kan forfattaren
lanka till sina gratiserbjudanden och webbsidan sa att de som laser artiklarna kan fa mer
information om forfattaren. Artiklarna publiceras pa sajter som samlar in information
och lankar fran olika elektroniska magasins artiklar och sajter dar anvandarna kan dela
dokument.”

Listbyggande gratisprodukter, bloggande, video och boktrailer, pressreleaser, Pay per
Click advertising, sociala natverk, podcasting och artikelmarknadsféring ar sadant som
forfattaren kan agna sig at ovanfor den fria linjen. Nedanfor den fria linjen kan

7 1bid., s. 10.
% pid., s. 11.
% 1hid., s. 12.
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forfattaren agna sig at att skriva, skapa, publicera och sélja produkter. Penn poangterar
att det finns manga fler satt att skriva och skapa pa &n att bara skapa en fysisk bok.
Internet erbjuder olika satt for forfattaren att uttrycka sig pa och fa omedelbar respons
fran publiken. Det finns enligt Penn forfattare som anvander bloggar, mikrobloggar och
samarbetsforum pa Internet for att skriva bocker tillsammans. Penn menar att de nya
medieformerna ar nya uttrycksformer som komplimenterar den tryckta boken och inte
behdver ersatta den.

Sjalvpublicering har blivit mycket enklare online enligt Penn, eftersom det finns
specialiserade foretag, till exempel Lulu.com, som kan hjalpa till med att forverkliga
forfattarens bokprojekt. Print-on-demandtekniken gor att bokutgivningen blir billigare
och sjalvpublicering blir darfor ett alternativ for bade forfattare som har refuserats av
traditionella forlag och fortfarande tycker att bockerna ar vérda att satsa pa,
entreprendrer som ger ut bockerna som en del av verksamheten och oberoende
forfattare som vill skota lanseringen och forséljningen sjalva. Penn ger ocksa exempel
pa forfattare som har borjat som sjélvpublicerade och sedan erbjudits traditionella
forlagskontrakt efter forséljningssuccéerna. Penn anvénder Lulu.com som ett exempel
pa hur print-on-demandtekniken har revolutionerat utgivningen. Nar nagon bestaller
Penns bok pa Amazon.com sa skickas bestallningen till Lulu.com som trycker boken
och skickar den till konsumenten. Amazon.com och Lulu.com tar sina delar av
inkomsten fran forsaljningen och sedan far Penn det som aterstar av intakten. Det
innebar att det inte finns nagra 6ppna kostnader for tryckning, lagerhalining eller
distribution, inga bocker i forfattarens garage, inga returnerade kop och inget sloseri
med osalda bocker som maste kastas. ™™

E-bockerna frodas i den tekniska utvecklingen och under trycket fran finanskrisen,
enligt Penn. Hon pekar exempelvis pa Amazons uppkop av foretaget Stanza som gor
mjukvaran till e-bokslasaren i iPhone. Olika sajter som delar dokument lanserar nya
forsaljningsplattformar for e-bocker for att konkurrera med andra foretag som séljer e-
bdcker. Penn menar att e-boksforsaljningen fortfarande utgor en liten del av den totala
bokfdrséljningen, men att den Okar. Forfattare och forlag ger bort e-boksversioner av
tryckta bocker for att 6ka forséljningen av den tryckta upplagan genom att etablera en
publik och ge dem ett smakprov innan de képer. Hon ger exempel pa plattformar dar det
ar gratis att registrera sig och ge ut en e-bok, det behdvs bara lite formatering.’** Jag har
undersokt en av plattformarna och funnit att det Penn menar med att det behdvs lite
formatering, det ar att forfattaren maste formatera textdokumentet enligt plattformarnas
stilguider for att texten ska kunna lasas i sa manga olika e-boksformat som mgjligt. Det
gar aven att fa hjalp med formateringen, men det kostar. Penn skriver att forfattaren
ocksa kan vara en entreprendr och sélja andra saker &n bara bocker, till exempel fysiska
produkter som onlinekurser, workshops informationsprodukter och e-bdcker. Andra satt
att tjana pengar pa ar forelasningar med bokforsaljningar, events, marknadsforing,
globala forsaljningar, annonsering och annonsnatverksverksamhet pa Internet.

Anledningen till att jag har givit Penn och hennes modell sa mycket utrymme é&r att den
fyller en del av forskningsluckan i och med att den fokuserar pa modern
webbpublicering ur forfattarnas perspektiv. Hennes resonemang ar intressanta att ha i
atanke da de svenska forhallandena studeras i denna uppsats. Svedjedals forskning har
ocksa fatt mycket utrymme eftersom forskningen beror fragor som ar relevanta for
denna studie.

10 Ipid., s. 13.
101 1hid., s. 14.
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6 Analys

Detta kapitel ska forst undersoka den litterara webbsajten Vulkan.se med avseende pa
leden produktion I och I1, sedan distribution I och Il, déarefter inplacering i vardesystem
och slutligen aterstromning. Analysen kommer att goras med utgangspunkt i Furulands
modell av den litterdra processen och med stdd i den tidigare forskningen. Jag kommer
visa och narmare forklara mitt forslag pa modell i kapitel 5.

6.1 Produktion |

Jag tror att publiceringsformerna pa Vulkan.se underlattar for fler enskilda forfattare att
skicka in flera enskilda manuskript. Det gar latt att skapa, producera och formatera
manuskriptet med hjélp av Word och fort att ladda upp dokumentet i DOC-format eller
PDF-format och publicera det. Om anvandaren betalar for att fa hjalp med
formateringen av inlagan sa mejlas formodligen dokumentet Gver till Vulkan.se istallet
for att behova skickas med vanlig post. Méjligheten att skicka manuskriptet med e-post
gor att vantetiden minskar och publiceringsprocessen gar snabbare. Jag har tolkat det
som att det ar bara enskilda forfattare, privatpersoner, som finns med i Furulands modell
av den litterara processen. Det spelar forstas ingen roll hur manga forfattare som
medverkar i boken, men jag har tolkat det som att det bara &r privatpersoner som
asyftas. Vulkan.se riktar sig dock bade till privatpersoner (redan etablerade forfattare
och oetablerade, forstagangsforfattare), forlag, foretag och andra samarbetspartner.
Malgrupperna har med andra ord utokats fran privatpersoner, enskilda forfattare,
forfattare i traditionell mening, till privatpersoner (redan etablerade forfattare som ger ut
aldre bocker med ny upplaga och forstagangsforfattare som ger ut bocker utan att ha
nagot forlag bakom sig), foretag och organisationer. Jag vill darfor foresla en
komplettering och nyansering av det alltfor generaliserande begreppet "En enskild
forfattare". Det kan kompletteras med nyanserna: forstagangsforfattare, redan etablerad,
foretag och organisationer. Vidare anser jag att det enskilda manuskriptet ocksa &r en
alltfor generaliserande beskrivning. Det behdver inte langre vara ett enskilt manuskript
som aldrig har publicerats tidigare, utan det kan vara en redan utgiven och kanske
slutsald bok, eller en redan utgiven papperskatalog exempelvis som ska bli tryckt i
bokform istéllet, eller kanske en samling av brev eller krénikor som har publicerats i
olika tidningar. Uttrycket "vara slutsalda pa forlagen™ kraver en narmare forklaring. Det
forekommer att vanliga, traditionella forlag trycker upp nya upplagor av bocker som ar
slutsalda pa forlaget. Det ar inte sadana upplagor som jag syftar pa med begreppet "vara
slutsélda pa forlagen", for nar forlagen trycker upp nya upplagor av en bok som ar
slutsald pa forlaget sa innebér det oftast att det finns en efterfragan pa boken. Det kan
vara en gammal klassiker som saljer bra, eller den kan inga i studenternas kurslitteratur
exempelvis. Antingen tror forlaget att det kommer att tjana pengar pa den nya upplagan
eller ocksa vet de att de kommer att géra det. De trycker upp en storre eller mindre
upplaga, men det maste finnas ett behov av boken, en efterfraga pa den. Nya upplagor
ar dyra. Det som jag syftar pa med "vara slutsalda pa forlagen" ar bocker som forlagen
inte trycker upp i nya upplagor trots att de ar slutsalda, eftersom det saknas en stor
efterfragan pa bockerna och att trycka upp en ny stor upplaga for att tillfredsstalla den
eller de konsumenter som vill 1&sa boken, skulle innebdra en ekonomisk forlust for
forlaget. Det ar sadana slutsalda, olonsamma och saknade bocker som jag syftar pa med
uttrycket "vara slutsalda pa forlaget". Utokningen av malgrupper och manuskript kan
beréttiga en férandring av ”Produktion I”-ledet i Furulands modell av den litterara
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processen och jag foreslar att det enskilda manuskriptet kompletteras med nyanserna
"opublicerade, ej i bokform, redan utgivna och utgivna, slutsalda".

6.2 Produktion Il

Jag tror att Furuland har ratt i att det fortfarande &r lattast att bli utgiven i bokform, och
jag tror att det kan vara annu lattare att bli publicerad i bokform nu. Det kanske inte &r
lattare att bli utgiven pa traditionella forlag. Det ar formodligen fortfarande valdigt
manga forfattare som soker sig till forlagsdérren och Svedjedals forlaggare forsoker att
hanvisa dem som inte kan sldppas in till andra forlag eller alternativ, ifall forfattarna
inte vill aterkomma med manuskript i nya klader.

Gedin havdade som tidigare nd&mnts att print-on-demandtekniken skulle forandra
forlagens och bokhandlarnas verksamhet genom samspelet mellan faktorerna; samma
pris pa bockerna oavsett storleken pa den tryckta upplagan, férenklad tryckning och
distribution, minskad lagerhallning och 6kad tillganglighet till bockerna. Han menade
att resultatet skulle bli en férandrad uppdelning i arbetet med bockerna dér forlagen
arbetade med redaktionsarbetet och andra aktérer med produktionen, marknadsféringen
och distributionen. Han ansag att den forandrade situationen pa bokmarknaden inte bara
paverkade samspelet mellan forlagen och bokhandlarna utan ocksa samspelet mellan
forfattarna, forlagen och bokhandlarna. Detta skulle resultera i att egenutgivningens
mojligheter blev storre och billigare. Forfattarna kunde samspela direkt med
bokhandlarna och distributérerna utan att behéva ga genom forlagen.

Jag anser att Gedins resonemang har besannats. Tack vare print-on-demandtekniken kan
forfattaren véanda sig till exempelvis Vulkan.se och publicera boken gratis utan att
behdva betala for nagon minimiupplaga pa hundra exemplar. Forfattaren behdver inte
kopa ett exemplar, men om denne vill gora det sa kostar ett exemplar inte mer an
tryckkostnaden, bokskatten, eventuellt forfattarpalagg och ersattning till Vulkan.se,
samt frakt. Det innebér att kostnaden for boken blir billigare &n om den skulle behdva
tryckas i hundra exemplar. Tryckkostnaden baseras dock pa bokens tjocklek. Desto fler
antal sidor, desto hogre tryckkostnad, sa lange det rér sig om en traditionell bok. E-
bdckernas tryckkostnad &r alltid densamma, oavsett sidantal, och i kostnaden for e-
boken ingar ingen frakt eftersom boken skickas elektroniskt. Utan kravet pa en
minimiupplaga blir lagringskostnaderna laga eftersom Vulkan.se bara trycker upp
bockerna ndr forfattarna bestaller dem.

Det innebdr att uppdelningen i arbetet ar forandrad, i enlighet med Gedins resonemang.
Forfattaren star for den storsta delen av produktionen och redaktionsarbetet, om denne
inte vill betala och fa hjélp av Vulkan.se, sedan skoter tryckeriet tryckningen av boken
och posten distributionen. Marknadsforingen far forfattaren skéta, om denne inte koper
Vulkans distributionspaket for da ingar det viss marknadsfaring dar. Nar det galler
forfattarnas mojlighet att samspela direkt med bokhandlarna och distributérerna sa kan
forfattarna pa Vulkan.se ladda upp boken och skapa bokomslaget och sedan vélja att
inte publicera verket pa Vulkan.se utan kanske anlita ett distributionsforetag som
Gidlund foreslog, eller bestalla en upplaga pa tio exemplar till exempel och séka upp en
bokhandel och fraga om man far salja bockerna pa kommission. Fast enligt mina
erfarenheter krévs det att boken har ett standardnummer, ISBN-nummer for att kunna
séljas i bokhandeln.

Veronica Johansson undrade vem som kunde ha nytta av webbpubliceringen och ville
anvanda den, férutom egenpublicerarna och de som bara hade skrivandet som hobby.
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Det hon undrade var nar forlagen och de redan etablerade forfattarna och bokhandlarna
skulle dra nytta av den elektroniska publiceringen. Det gor de nu. Forfattarnas méjlighet
att inte bara publicera bockerna pa Vulkan.se i pocket utan ocksa som e-bocker &r ett
bevis pa detta. Bade etablerade forfattare och debuterande forfattare séljer e-backer, sa
nu har attityden hos samtliga aktérer pa bokmarknaden blivit positiva till e-bockerna (sa
ldnge de saljs och laddas ner lagligt). Antalet hobbyskribenter, amatérskribenter och
egenpublicerare 0kar. Svedjedal noterar att skrivandet blir en del av livsstilen och
kommunikationen och att nya forfattare bildar ett avantgarde som inte behover forlagen
eller blir refuserade av dem och inte blir lasta av traditionella lasare, medan Peurell
menar att egenpubliceringen anvénds av de forfattare som inte behdver de traditionella
forlagen.

Penn menar att alla forfattare, oavsett om de ar etablerade eller inte, behdver en
plattform pa Internet och att forlagen letar efter forfattare som redan har en plattform
och en publik. Fran denna plattform kan forfattarna ge bort nagonting gratis for att
skapa uppmarksamhet och ge lasarna ett smakprov pa kvalitén pa de tryckta bockerna
och sélja de tryckta bockerna eller e-bdckerna. Forfattarpresentationerna som ar lankade
till bokpresentationerna i "Shopen" pa Vulkan.se ar ett exempel en sadan plattform.
Utifran denna plattform kan forfattaren sélja bockerna (kdparna klickar pa kop-
knappen), ge gratis smakprov pa boken (kparna kan provlasa ett utdrag pa de tio forsta
sidorna ur boken) och bokomslaget, publicera ett fotografi pa sig sjalva, eventuellt visa
e-postadressen och darigenom uppmuntra till respons, lanka till sin hemsida, blogg eller
nagon annan bokhandel eller nagot annat forlag dar boken kan finnas i en annan

upplaga.

Ljungberg till exempel har en lank till sin hemsida http://www.ordenrunt.se och
hemsidan &r ytterligare ett exempel pa en plattform. Pa den finns lankar till Ljungbergs
blogg, mikroblogg, anvandaren kan prenumerera pa ett nyhetsbrev och fa en gratis e-
bok med skrivovningar, samt kopa bdcker och kurser om skrivande och bokpublicering
eftersom Ljungberg ar forfattarcoach. Bloggen och mikrobloggen ar ytterligare
plattformar, nyhetsbrevet ar ett exempel pa Penns listbyggande med gratisprodukter,
kurserna och bdckerna ar exempel pa Penns exempel med forfattaren som entreprendr.
Pa bloggen http://ordenrunt.blogspot.com/ finns en lank till en sida for dem som tycker
om Ljungbergs bok pa Facebook och en bildlank som marknadsfor en bok om skrivande
av Ann Mclndoo inom ramen for MclIndoos annonsnatverk. En sékning pa "Ann
Ljungberg" i Googles sékmotor visar att Ljungberg dven anvander sig av "Pay per
Click"-annonsering. Bade anvandandet av sociala medier, annonsnétverk och "Pay per
Click"-annonsering ar exempel pd Penns metoder i forfattare 2.0 modellen. Ljungberg
ar dessutom forlaggare vilket tyder pa att Ljungberg haller med Penn om vikten av att
forfattarna maste ha en plattform. ”Produktion II”’-ledet behtéver uppdateras i Furulands
modell av den litterara processen och jag foreslar den kompletterande och nyanserade
underkategorin "litteréra nétsajer exempelvis Vulkan.se™ under kategorin "Forlag,
tryckerier 'Eget forlag™ och under kategorin: "datornat™.
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6.3 Distribution |

Distributorerna, bokhandlarna, vissa av kioskerna, varuhusen, bokhandlarna,
bokklubbarna, bokombuden, pressen, filmforestallningarna, grammofonafféarerna,
radiosandningarna, tevesandningarna och videobutikerna har fatt nya
distributionskanaler genom datornatet. Exempel pa detta ar natbokhandlarna.

Svedjedal menar att exempelvis bokhandlarna anvéander de nya kanalerna pa Internet for
marknadsforing och forséljning av bockerna, och att det finns foretag som skor sig pa
forfattardrommar genom att publicera allting gratis utan att redigera det och havdar att
ingen skulle vara villig att betala nagonting for verken eftersom de finns pa Internet.

Det stammer att Internet anvands som marknadsforingskanal. Bade forfattare, forlag
och bokhandlar vet att det ar viktigt att synas pa webben. E-handeln 6kar och e-bocker
séljer lika bra som traditionella bocker med ratt marknadsféring. Plattformarna for att
lasa e-bocker okar och betalningssatten ocksa. En gratis e-bok kan dock locka lasare till
den traditionella boken nar de har last e-boken och bildat sig en uppfattning om vad den
handlar om. Svedjedal kan ha rétt i att det finns webbsidor dar texter publiceras gratis
utan nagon redigering och att forfattarna inte far nagon ersattning, men pa Vulkan.se
kan forfattarna valja att gora ett forfattarpalagg och fa en ersattning, och képarna ar
beredda att betala for bockerna.

Peurell menar att ldsarna inte hittar print-on-demandbdckerna for att de forsvinner i
mangden av bocker och att lasarna foredrar traditionella bocker sa lange print-on-
demandbdckerna inte &r billigare och har ett bredare utbud.

Sokfunktionerna hos natbokhandlarna ar mer avancerade an sokfunktionen pa
Vulkan.se och natbokhandeln dér, sa till viss del har Peurell ratt, men aven i fysiska
bokhandlar gar lasarna langs hyllorna och laser pa bokryggarna for att hitta nagonting
bekant eller nytt. Det kan anvandarna pa Vulkan.se ocksa géra genom att klicka sig
fram genom utbudet i de olika genrerna i "Shop" pa Vulkan.se. Dessutom kan
anvandarna lasa intervjuer pa Vulkanbloggen och titta vilka bocker som finns pa
listorna dver senast publicerade och mest salda bocker. Bockernas pris varierar, men det
finns e-backer fran 25 kronor och om en pocketbok pa 100 sidor kostar fran 99 kronor
sa kan det inte vara mycket dyrare an vad en traditionell pocket kostar. Det finns i
skrivandet stund Gver 10 000 titlar pa Vulkan.se, &ven om alla inte &r tillgangliga i
"Shop" sa verkar det anda vara ett ganska brett utbud tycker jag. Sarskilt som det finns
30 olika genrer med bade skonlitteratur och facklitteratur i "Shop".

Peurell havdar att forfattarna kommer att fortsétta foredra traditionella forlag framfor
print-on-demandforlag sa lange inga etablerade forfattare valjer print-on-
demandforlagen. Nar det galler etablerade forfattare sa finns det exempel pa sadana som
har publicerat sig pa Vulkan.se, Marcus Birro, Ann Ljungberg, Peter Englund, Linda
Skugge, Alexander Schulmann och Unni Drougge till exempel. Penn lyfter fram
sjalvpublicering och litterdra natsajter som bade ett alternativ for forfattare som har
blivit refuserade av forlagen och for forfattare som vill vara oberoende av forlagen och
lansera sig sjalva. Hon menar att litterara nétsajter kan hjalpa forfattarna med
bokutgivningen for en lag kostnad, vilket gor sjalvpubliceringen lattare och billigare
med print-on-demand dn med traditionell bokutgivning. Detta var ju ndgonting som
forlagsbranschen argumenterade mot i undersékningarna som Smith & Zachrisson,
Jessica Johansson och Veronica Johansson gjorde 2000. Forlagsbranschen menade att
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det bara var kostnaden for att trycka upp boken som blev billigare och att resten av
kostnaderna for till exempel lanseringen aterstod. Penns manga exempel pa hur
forfattare 2.0 kan skapa en plattform och marknadsfora sig via pressreleaser i egna
pressrum, video och trailer pd YouTube, "Pay per Click"-marknadsforing och
annonsnatverk, podcasting och sociala medier visar att forfattarna har tillgang till
manga lanseringskanaler som inte behover kosta mer an kostnaden for datorn och
Internetuppkopplingen. "Pay per Click"-marknadsféring kan dock raknas till en kostsam
lanseringsmetod. De 6kade distributionsmojligheterna kan bidra till att det inte behdver
bli lika dyrt att marknadsfora och lansera bockerna nu 2009, som det var 2000.
Personalen pa Vulkan.se anvander sig av pressreleaser i avdelningen "Pressrummet”, pa
"Vulkanbloggen" och i "Bloggnavet", de anvander ocksa sociala medier som
exempelvis Facebook. Jag anser att de utdkade distributionsvégarna berattigar en
uppdatering av ”Distribution I”-ledet i Furulands modell av den litterdra processen. En
kompletterande, precisering av kategorin "Forlag" med foljande underkategori: "litterdra
natsajter exempelvis Vulkan.se som har egna distributionskanaler som egna nétbutiker
och distributionspaket vilka ger tilltrada till Libris, KB, Bokrondellen, vissa externa
natbokhandlar", kategorin "Bokhandlar" med foljande underkategori: "natbokhandlar"
och kategorin "Datornat™ med foljande underkategori: "litterdra natsajter exempelvis
Vulkan.se".

6.4 Distribution Il

Svedjedal talar om en mediarevolution med ett inflytande pa vart sétt att kommunicera
och denna mediarevolution &r biblioteken, skolorna, universitetet och folkbildningen
delaktiga i. 1 "Shop" pa Vulkan.se finns bocker som &r resultatet av specialarbeten och
slutprojekt pa gymnasiet, dar finns antologier med litteréara tavlingsbidrag fran bibliotek,
vetenskapliga avhandlingar och bocker med innehall fran Wikipedia. Skolorna,
biblioteken, universiteten och andra institutioner kan saledes anvanda Vulkan.se for
folkbildning och mindre kommersiellt betonade syften. Jag foreslar féljande
preciseringar och nyanseringar av “Distribution II”-ledet i Furulands modell av den
litterara processen, kategori: "Internet" med féljande underkategori: "litterdra natsajter
exempelvis Vulkan.se ndr anvandaren bara koper sitt eget exemplar som ej finns
tillgangligt i "Shop", eller nar skolor, bibliotek, universitet och andra institutioner ger ut
verk pa Vulkan.se."

6.5 Inplacering i vardesystem

Ledet inplacering i vardesystem haller formodligen fortfarande. Bade Svedjedal och
Peurell betonar vikten av bockernas kvalité och kvalitetskontrollen, vilket forsvinner nar
de traditionella forlagen inte ger ut bockerna. De egenutgivande forfattarna behdver
kurser i ordbehandling. For att webbpublicerade bocker ska na ut till biblioteken,
universiteten och recensenterna sa kréavs det ofta ett ISBN-nummer, en registrering i
bokrondellen, ett utlatande fran BTJ och gérna en recension i lokaltidningen, vilket
Gidlund framhaller. Det forekommer ocksa recensioner pa webbsidor och bloggar.
Vulkan.se ordnar aterkommande tavlingar och de som vinner dar far uppméarksamhet
och utmérkelser. De traditionella vardesystemen i den Furulands modell av den litterdra
processen vager dock tyngst. Recenseras boken inte i de storre dagstidningarna eller i
lokaltidningarna sa riskerar den att forbli osynlig och inte komma i fraga for nagon
inplacering. Dérav vikten for forfattarna att synas i media och anvénda sociala medier
och gora reklam fér boken och sprida den till l&sarna, skicka den till
kulturredaktionerna, eller ordna pressreleaser pa Internet. Jag vill foresla en
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uppdatering, komplettering av “Inplacering i virdesystem”-ledet ocksa i Furulands
modell av den litterara processen. Foreslar att kategorin "Datornat™ infogas aven dar
med foljande preciseringar: "litterdra natsajter som exempelvis Vulkan.se med
recensioner, 'mest-salda’ och 'senast publicerade-listor', forfattarintervjuer pa
Vulkanbloggen och tévlingar som Arets blok".

6.6 Aterstromning

Svedjedal talar om forfattarna som forlorar kontakten med l&sarna. Inom
webbpubliceringen kan aterstromningen besta i kommentarer pa bloggen. Vulkan
erbjuder tjanster som korrekturlasning, redaktorstjanst, lektorshjélp, skrivarkurser och
kurser i bokformgivning. De forfattare som betalar for sadana tjanster far respons och
aterstromning. Jag tycker att Furulands modell av den litterara processen skulle vinna pa
att d&ven beskriva aterstromningen mer i detalj och darfor foreslar jag foljande forslag
med avseende pa Vulkan.se (jag kommer inte att behandla aterstromningstyper utanfor
Vulkan.se, vilket skulle behéva goras i en heltdckande modell): komplettering med
kategorin datornat och precisera den med underkategorierna "litteréra natsajter,
Vulkan.se, betaltjanster som korrekturlasning, redaktorstjanst, lektorshjalp,
skrivarkurser och kurser i bokformgivning".
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7 Slutsatser och avslutande kommentarer

Jag kommer nu forst att upprepa fragestallningarna och relatera resultatet av analysen
till den tidigare forskningen och litteraturen. Sedan kommer jag att besvara
fragestallningarna och presentera mina slutsatser i form av mitt forslag till en
uppdaterad, kompletterad och nyanserad modell av Furulands modell av den litteréara
processen. Darefter kommer jag att gora nagra avslutande kommentarer med avseende
pa resultatens relevans, generaliserbarhet och forslag pa framtida forskning.

7.1 Slutsatser: Ett forslag till en uppdaterad,
kompletterad och nyanserad modell av Furulands modell
av den litteréara processen

Syftet med den har studien var att i en jamforande analys stéalla produktions- och
distributionsformerna samt inplaceringen i vardesystem och aterstromningen i
Furulands modell for det litteréra systemet mot verksamhetsformerna vid Vulkan.se och
darigenom na fram till ett forslag till en ny modell for det litterdara systemet. Detta skulle
ske genom att i en jamforande analys prova de olika leden (produktion, distribution,
inplacering i vardesystem och aterstromning) i Furulands modell av den litterara
processen och granska hur litteréra natsajter som exempelvis Vulkan.se kan placeras in i
processen och paverka de olika leden.

Fragestallningarna var:

Framtrader en i forhallande till Furulands modell av den litterara processen forandrad
bild av denna vid en analys av verksamhetsformerna vid den litterdra natsajten
Vulkan.se?

Hur kan en reviderad version av Furulands modell av den litterdra processen
konstrueras med utgangspunkt i analysen av verksamhetsformerna vid Vulkan.se?

Bada fragestallningarna har kunnat besvaras genom att jag i en jamforande analys har
provat de olika leden produktion, distribution, inplacering i vérdesystem och
aterstromning i Furulands modell av den litterara processen och granskat hur litterara
natsajter som exempelvis Vulkan.se har kunnat placeras in i processen och paverkat de
olika leden. Resultaten av analysen har relaterats till Furulands modell av den litterara
processen och asikter i den tidigare forskningen och litteraturgenomgangen. Det gar
darfor inte att peka ut enskilda delar av resultatet i analysen och koppla det till bara
nagon av de bada fragestallningarna. Allting hanger ihop. Yrlid menade att traditionen
med eget forlag har minskat i betydelse sedan mitten av 1800-talet eftersom den
traditionella publiceringsprocessen har varit kostsam och att det var den tekniska
utvecklingen med stencilering och offsettryck som var forutsattningarna for att
"Forfattares Bokmaskin" skulle kunna bli ett billigare alternativ till de traditionella
forlagen genom forfattarnas egen arbetsinsats. Produktionsleden i Furulands modell av
den litterdra processen haller for den paverkan som litterara natsajter, exempelvis
Vulkans produktionsformer utgor. Svedjedal och Peurell havdar att kvalitén pa
manuskripten kan forsdmras nar forfattarna inte fortsatter att skicka manuskripten till
forlagen och blir antagna och far hjalp med kvalitetskontrollen. Det kan troligen stimma
eftersom det kostar att fa hjalp med korrekturlasning och redaktorshjélp och liknande
fran de litterara skrivarsajterna, exempelvis Vulkan.se, vilket kan gora att forfattarna
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hellre publicerar manuskripten utan nagon professionell korrekturlasning. Nar den
tekniska utvecklingen med Internet, print-on-demand och de litteréra natsajterna finns
sa vill troligen manga registrerade anvandare dra nytta av mojligheterna och publicera
sig, precis som de etablerade forfattarna och férlagen numera publicerar skonlitteratur i
e-boksformat i lika stor utstrackning som i tryckt format. Vulkan.se later anvandarna
publicera bocker i bade tryckt format och i e-boksformat. Over 10 000 titlar har
publicerats pad Vulkan.se sedan starten 2007. Attityderna, kunskaperna och de empiriska
erfarenheterna kring elektronisk publicering har férdndrats sedan Veronica Johansson,
Jessica Johansson, Smith & Zachrisson skrev sina magisteruppsatser. Upphovsrattens
roll har blivit allt viktigare genom webbpubliceringen och Internets formedling av text,
bild och musik, enligt Seipel, men problematiken med att forfattare som publicerar sig
pa Internet riskerar att fa upphovsratten krankt tycks inte avskracka anvandare fran att
publicera verk pa litterdra natsajter som exempelvis Vulkan.se. Detta var ju ett av
problemen som de traditionella férlagen lyfte fram i Jessica Johanssons studie.
Attityderna till skrivandet 6éverhuvudtaget tycks ha andrat eftersom Svedjedal
konstaterar att publiceringen av skonlitteratur pa webben tycks ha blivit ett av manga
personliga uttryckssétt aven for dem som egentligen inte har tankt att bli forfattare
exempelvis. Jag tror att det kan bero pa att den tekniska utvecklingen har éppnat manga
fler mojligheter for anvandarna att publicera sig pa exempelvis hemsidor, bloggar och
andra sociala medier. De litterdra nétsajterna borde enligt mig avspeglas i Furulands
modell av den litterara processen och jag foreslar darfér en specificering av kategorin
"Forlag” och "Datornat” i "Produktion 11"-spalten.

Sjalva den tekniska utvecklingen med Internet och print-on-demand och elektronisk
publicering utgor forutsattningarna for hur distributionsformerna vid litterdra nétsajter
som exempelvis Vulkan.se forhaller sig till distributionsformerna i Furulands modell.
Det har som Nunberg havdade utvecklats digitala tryckpressar som har kombinerats
med ett elektroniskt distributionssystem som gor att anvandarna kan lasa texterna pa
skarmen eller sa kan lokala skrivare pa det lokala tryckeriet nara anvandaren skriva ut
och binda ihop boken och skicka den till anvandaren med posten. Print-on-
demandtekniken har som Gedin, Gidlund, Peurell och Svedjedal papekat forandrat
forutsattningarna for produktionen och distributionen genom att de litteréra natsajterna
som exempelvis Vulkan.se inte behéver ha nagra lager av bockerna utan kan trycka upp
det exemplar som bestalls av kdparna och darmed behover forfattarna inte heller betala
for nagra dyra minimiupplagor och riskera att fa osalda exemplar. Jag anser att den
tekniska utvecklingen med Internet och webbpubliceringen och de litterdra natsajterna
har paverkat Furulands modell av den litterara processen och att det behévs
kompletterande preciseringar av kategorin "Forlag" dar "litterara natsajter som
exempelvis Vulkan.se" kan inga med sina egna distributionskanaler som egen natbutik
och eget distributionspaket. Dessutom bér kategorin "Bokhandlar" uppdateras med
underkategorin "Natbokhandlar” och kategorin "Datornét™ uppdateras med
underkategorin "litteréra natsajter som exempelvis Vulkan.se".

Aven om det har blivit lattare att bli publicerad och att publicera sig och f& bockerna
distribuerade till sig och kdparna sa ar konkurrensen om lasarna fortfarande stor. Peurell
havdar att det ar svart for lasarna att hitta print-on-demandpublicerade bocker och att
bade lasarna och forfattarna foredrar traditionellt publicerade bocker och forlag.
Gidlund skriver att vagen till lasarna och bokhandlarna gar genom
recensionsexemplaren och Bibliotekstjanst. Inplaceringen i vardesystemen i Furulands
modell haller darfor fortfarande vid en jamforelse med forutsattningarna som galler for
litterara natsajter, exempelvis Vulkan.se. Det finns visserligen mojligheter att recensera
backer pa exempelvis bloggar, men recensenterna pa bloggarna har oftast inte samma
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auktoritet som recensenterna i tidningarna, vilket gor att bockerna som recenseras pa
bloggarna far mindre legitimitet. Detta beror pa att recensenterna i tidningen
undertecknar recensionen med sitt namn eller en signatur, medan recensenterna pa
bloggarna kan underteckna med sitt namn, en signatur eller vara helt anonyma. Bokens
legitimitet paverkas av omdomet i recensionen och recensentens auktoritet, vilket
paverkar bokens mottagande hos lasarna. Bockerna recenseras oftast senare pa
bloggarna an de gor i tidningarna och tidsforskjutningen gor att det finns risk for att
bloggarna har paverkats av tidningsrecensionerna. Tidsforskjutningen innebar ocksa att
boken kan upptéckas eller aterupptackas och recenseras for forsta gangen eller
recenseras pa nytt dven nar den inte langre ar nyutkommen. Det innebar exempelvis att
bocker som inte har recenserats i tidningarna kan recenseras pa Internet istallet. Jag
tycker att det kan vara befogat med en liten komplettering av ledet inplacering i
vardesystem. Kategorin "Datornét™ kan infogas och preciseras med bland annat
"litterdra natsajer".

Aterstromningsledet i Furulands modell av den litterara processen héller val for en
jamforelse med forutsattningarna for aterstromning i de litterara natsajterna, exempelvis
Vulkans fall. Aven om de litterara natsajterna som exempelvis Vulkan.se blir alltmer
betydande for forfattarna nar det géller att konkurrera om l&sarna och férlagen, vilket
Penn tyder pa i resonemanget om forfattare 2.0. Vulkans tjanster med korrekturlasning,
lektorshjalp, redaktorstjanst, skrivarkurser och kurser i bokformgivning kan ge
anvandaren respons. Jag foreslar darfor att aterstromningsledet i Furulands modell av
den litteréra processen kompletteras med kategorin "Datornét™ och preciseras med
"litterdra natsajter, exempelvis Vulkan.se, korrekturlasning, lektdrshjalp,
redaktorstjanst, skrivarkurser och kurser i bokformgivning".

Slutsatsen ar att vid en analys av verksamhetsformerna vid den litteréra natsajten
Vulkan.se sa framtrader det en forandrad bild av den litterara processen i forhallande till
Furulands modell av den litteréra processen. Slutsatsen &r vidare att leden i Furulands
modell av den litterara processen haller. Den kan dock behdva uppdateras, kompletteras
och nyanseras eftersom webbpubliceringen och litterdra natsajter som Vulkan.se tillfér
nya underkategorier och nya sorters anvéandare. Jag ska darfor presentera ett forslag pa
en uppdaterad, kompletterad och mer nyanserad modell av Furulands modell av den
litterara processen. Sa har anser jag att en reviderad version av Furulands modell av den
litterdra processen kan konstrueras med utgangspunkt i analysen av
verksamhetsformerna vid Vulkan.se (modellen borjar pa nasta sida).
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Reviderad version av Furulands modell av den litterdra processen

Produktion | Hela bestandet av Produktion I Offentlig
(Privat) publicerbara texter Publiceringsprocessen
Hela forfattar-
populationen —> Forlag,
tryckerier
“Eget
En  enskild \ [— > Ett  enskilt forlag”
forfattare manuskript Litterara
Forstagangs- Opublicerade natsajter,
forfattare , €j i bokform Vulkan.se
Redan Redan > Press
etablerade utgivna
Foretag, Utgivna, L Teater
organisationer slutsalda Film
Grammofon, band
Radio
Television
Video
Datornét, litterdra
natsajter exempelvis
Vulkan.se
ﬁ Aterstromning, feedback, korrekturlasning, redaktorstjanst,
lektorshjalp, skrivarkurser och kurser i bokformgivning.

Produktion I-spalten i mitt forslag till en uppdaterad, kompletterad, nyanserad modell
innehaller en mer specificerad och nyanserad kategori av "En enskild forfattare".
Kategorin "En enskild forfattare” innehaller har olika nyanser av begreppet forfattare,
vilka visar pa nagra exempel av forfattare som kan rymmas inom det alltfor
generaliserande begreppet "En enskild forfattare” inom hela forfattarpopulationen. Det
ar till exempel foretag, organisationer, redan etablerade forfattare eller
forstagangsforfattare. Jag vill foresla att begreppet "Ett enskilt manuskript" specificeras,
kompletteras och nyanseras for att svara mot exempel pa olika sorters texter som kan
rymmas inom kategorin. Jag uppfattar "Ett enskilt manuskript" som alltfor
generaliserande och betydande ett tidigare opublicerat manuskript av en forfattare,
privatperson, redan etablerad eller opublicerad. | mitt forslag kan de enskilda texterna
inte bara komma fran privatpersoner utan dven fran foretag och organisationer.
Foretagen, organisationerna och de redan etablerade forfattarna kan vara publicerade
och utgivna i form av bdcker, tidningar, kataloger, manualer och andra textformer. De
redan etablerade forfattarnas utgivna verk kan dessutom vara slutsalda pa forlagen,
medan forstagangsforfattarens verk férmodligen ar opublicerade eller atminstone inte
utgivna i bokform tidigare. Uttrycket "vara slutsalda pa forlagen" kraver en narmare
forklaring. Det forekommer att vanliga, traditionella forlag trycker upp nya upplagor av
bocker som ar slutsalda pa forlaget. Det ar inte sadana upplagor som jag syftar pa med
begreppet "vara slutsalda pa forlagen", for nar forlagen trycker upp nya upplagor av en
bok som ar slutsald pa forlaget sa innebar det oftast att det finns en efterfragan pa
boken. Det kan vara en gammal klassiker som saljer bra, eller den kan inga i
studenternas kurslitteratur exempelvis. Antingen tror forlaget att det kommer att tjana
pengar pa den nya upplagan eller ocksa vet de att de kommer att gora det. De trycker
upp en storre eller mindre upplaga, men det maste finnas ett behov av boken, en
efterfraga pa den. Nya upplagor ar dyra. Det som jag syftar pa med "vara slutsalda pa
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forlagen" ar bocker som forlagen inte trycker upp i nya upplagor trots att de ar slutsalda,
eftersom det saknas en stor efterfragan pa bockerna och att trycka upp en ny stor
upplaga for att tillfredsstélla den eller de konsumenter som vill lasa boken, skulle
innebara en ekonomisk forlust for forlaget. Det ar sadana slutsalda, olonsamma och
saknade bocker som jag syftar pa med uttrycket "vara slutsalda pa forlaget”. Om
forlaget samarbetar med Vulkan.se sa kan forlaget lata trycka upp ett nytt exemplar av
den slutsalda boken nar nagon konsument vill kdpa boken och det utan att behdva
trycka upp en stor, dyr upplaga. Av detta resonemang drar jag slutsatsen att "Produktion
I"- ledet i Furulands modell behover specificeras med avseende pa de generella
kategorierna "En enskild forfattare” och “ett enskilt manuskript™. Kategorin "En enskild
forfattare" ska preciseras med nyanserna: "En enskild forfattare, Forstagangsforfattare,
Redan etablerade, Foretag, organisationer".

Nar en enskild forfattare fran "Produktion I"-spalten vill ge ut ett enskilt manuskript i
"Produktion 11"-spalten sa finns det tack vare Internet en rad nya publiceringsvagar. Jag
foreslar darfor en komplettering, nyansering av kategorin "Forlag". Forfattaren kan
publicera sig pa exempelvis en litterdr natsajt som Vulkan.se. Forfattaren kan ocksa
anvanda sig av traditionella forlag, print-on-demand eller vénda sig till ett tryckeri och
ge ut pa “eget forlag”. Redan etablerade forfattare vinder sig troligen till det eller de
forlag dar de har blivit publicerade forut och féretag och organisationer har férmodligen
ett forlag eller tryckeri som de brukar anlita. Problemet ar att det ar manga forfattare
som vill bli utgivna och forlagen har mindre resurser och de som blir utgivna far vanta
lange pa att fa se boken i tryck och dessutom tar den forr eller senare slut pa forlaget.
Forlagen kan ge ut slutsalda bocker pa nytt pa Vulkan.se, eller ge ut nya bocker pa
Vulkan.se utan att behdva trycka upp stora upplagor innan de vet hur stor efterfragan
blir. Foretagen och organisationerna kan vénda sig till Vulkan.se istéllet for de
traditionella forlagen och tryckerierna och spara pengar pa att inte behova trycka upp en
viss minimiupplaga. Om forfattaren inte har kontakt med eller blir utgiven pa nagot
forlag och inte vill ge ut pa “eget forlag” sé kan den publicera sig pa Vulkan.se istillet.
Tryckerierna kan samarbeta med bade foretag, organisationer, forlag, Vulkan.se och
forfattare. Av detta resonemang drar jag slutsatsen att "Produktion 11"- ledet i Furulands
modell behdver specificeras med avseende pa kategorin "Forlag", vilken bor
kompletteras med underkategorin "Litterara natsajter, Vulkan.se". Fortsattningen pa
modellen fortsétter pa nasta sida.
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Distribution |
Overvigande
kommersiell
Spridning inom vissa
institutioner

Forlag, "litterara
natsajter exempelvis
Vulkan.se som har
egna
distributionskanaler
som egna natbutiker
och distributionspaket
vilka ger tilltrada till
Libris, KB,
Bokrondellen, vissa
externa
natbokhandlar",
distributorer
Distributions-
centraler

Bokhandel

Kiosker, varuhus
Bokhandlar,
natbokhandlar
Bokklubbar
Bokombud

—y| Pressens distr, - vdgar

Teaterforest.
Filmforest.
Grammofonaffarer
Radioséndning
TV-séndning
Videobutiker
Datornat, litterdra
natsajter exempelvis
Vulkan.se

Distribution I
Mindre
kommersiellt
betonad

Spridning inom
vissa institutioner

Bibliotek
sambindning  for
folkbibl.

Skolor

Universitet
Folkbildning

Skolteater etc.

Internet, "litterara
natsajter
exempelvis
Vulkan.se nar

anvandaren bara
koper sitt  eget
exemplar som ej
finns tillgangligt i
'Shop', eller nar
skolor,  bibliotek,
universitet och
andra institutioner
ger ut verk pa
Vulkan.se."

Inplacering i vardesystemen
Reklamkampanjer o. dyl., litterdra priser.
Opinionsledares uttalanden. Urvalslistor for folkbibliotek. Bokurval for skola och
universitet. Litteraturhistoriska verk. Datornat: litterdra natsajter som exempelvis
Vulkan.se med recensioner, "mest-salda"

forfattarintervjuer pd Vulkanbloggen och tavlingar som Arets blok.

Recensioner, artiklar, essaer.

och "senast publicerade-listor",

Aterstromning, feedback. Datornit: litterara natsajter som exempelvis
< Vulkan.se, korrekturldsning, redaktorstjanst, lektorshjalp, skrivarkurser

och kurser i bokformgivning.
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Samarbetet mellan litterdra natsajter som exempelvis Vulkan.se, foretag, organisationer,
forlag, forfattare och tryckerier gor att distributionen gar fortare. | "Distribution 1"-
spalten sa visas exempel pa de litterdra natsajternas olika distributionskanaler,
exempelvis natbutiker och distributionspaket. Forfattaren kan gora boken tillganglig i
Vulkans natbutik "Shop", kostnadsfritt. Forfattaren kan dven képa Vulkans
distributionspaket (Distribution I-spalten). Da blir boken sokbar i Libris, registreras i
bokrondellen, blir kdpbar i vissa ndtbokhandlar och det skickas pliktexemplar till
Kungliga Biblioteket och universitetsbiblioteken. Detta alternativ kan krava langre
distributionstid eftersom det kan ta lang tid for boken att fa ett ISBN-nummer och
katalogiseras. Forfattaren far dock tio exemplar av boken och de exemplaren kanske
distribueras snabbare. Av detta resonemang drar jag slutsatsen att "Distribution 1"- ledet
i Furulands modell behdver specificeras med avseende pa kategorierna "Forlag”,
"Bokhandlar" och "Datornat". Kategorin "Forlag"” bor preciseras med underkategorin:
"litterdra natsajter exempelvis Vulkan.se som har egna distributionskanaler som egna
natbutiker och distributionspaket vilka ger tilltréda till Libris, KB, Bokrondellen, vissa
externa natbokhandlar”, kategorin "Bokhandlar" bér kompletteras med underkategorin
"natbokhandlar" och kategorin "Datornat™ bér kompletteras med underkategorin
"litterdra natsajter, exempelvis Vulkan.se". | "Distribution 11"-spalten kan forfattaren
ndja sig med att bara kopa sitt eget exemplar av boken och inte gora den tillganglig i
"Shop" eller kdpa nagot distributionspaket. Dessutom kan bibliotek, skolor, universitet
och andra institutioner anvanda Vulkan.se for att publicera bocker med mindre
kommersiell betoning. Av detta resonemang drar jag slutsatsen att "Distribution I1"-
ledet i Furulands modell behdver kompletteras med kategorin "Internet” och
specificeras med underavdelningen "litterdra natsajter exempelvis Vulkan.se nar
anvéndaren bara koper sitt eget exemplar som ej finns tillgéangligt i 'Shop’, eller nar
skolor, bibliotek, universitet och andra institutioner ger ut verk pa Vulkan.se."

Under distributionsspalterna sa I6per spalten for inplaceringen av bockerna i
vardesystemen. Nattidningarna, bloggarna och hemsidorna éppnar for bade forfattare,
forlag och lasare att ge asikter och betyg. Det kan dock vara svart att fa respons fran
traditionella lasare som inte anvander sig av bloggar och hemsidor, vilket gor att
forfattarna fortfarande ar valdigt beroende av recensioner i pressen och det ar inte alla
forfattare som kan fa aterstromning, feedback pa det sattet. Vulkans intervjuer pa
Vulkanbloggen och tavlingar i olika genrer kan bidra till att vardesatta bocker och lyfta
fram forfattare, samtidigt som det lockar nya anvéndare och lasare.

Skillnaden mellan recensionerna i tidningarna och pa exempelvis bloggarna &r att bland
annat aspekterna legitimitet, auktoritet och tidsforskjutning. I tidningarna &r
recensionerna undertecknade av en recensent eller mojligen en signatur och om det inte
ar en signatur sa vet lasaren vem som star bakom recensionen. Recensenten blir pa gott
och ont en auktoritet och omdomet om boken kan paverka mottagandet av boken.
Boken far legitimitet av att uppmarksammas i en recension av en kand recensent eller
signatur och boken recenseras oftast nar den ar nyutkommen eller strax innan den ska
ges ut, om det inte rér sig om en nyutgava. En recension pa exempelvis bloggen kan
vara undertecknad med namn, signatur eller vara helt anonym. Recensenten kan vara en
kand auktoritet eller en icke-auktoritet och okéand person, vilket paverkar recensionens
legitimitet och mottagandet av boken. Recensionen kan publiceras ndr som helst och
behdver inte recensera boken ndr den &r precis utkommen eller strax ska ges ut.
Tidsforskjutningen gor att risken for att recensenten ska paverkas av recensioner i
tidningen o6kar. Tidsforskjutningen ger dock boken méjlighet att upptackas eller
aterupptackas och recenseras for forsta gangen eller recenseras pa nytt aven nar den inte
langre &r nyutkommen. Det inneb&r exempelvis att bocker som inte har recenserats i
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tidningarna kan recenseras pa Internet istallet. Av detta resonemang drar jag slutsatsen
att "Inplacering i vardesystem”- ledet i Furulands modell behéver kompletteras med
kategorin "Datornét" och specificeras med underavdelningen: "litterdra natsajter som
exempelvis Vulkan.se med recensioner, ‘'mest-salda’ och 'senast publicerade-listor",
forfattarintervjuer p& Vulkanbloggen och tavlingar som Arets blok".

Aterstrémning, feedback. Datornt: litterdra natsajter som exempelvis
< Vulkan.se, korrekturlasning, redaktorstjanst, lektorshjalp, skrivarkurser

och kurser i bokformgivning.

Under alla spalten "Inplacering i vardesystemen™ och Distribution I och Il-spalterna ska
aterstromningspilarna I6pa med anslutningar till respektive produktionsled. VVulkans
tjanster med korrekturlasning, redaktorstjanst, lektorshjalp, skrivarkurser och kurser i
bokformgivning behover aterspeglas i modellen. Av detta resonemang drar jag
slutsatsen att "Aterstrémnings”- ledet i Furulands modell behéver specificeras med
kategorin "Datornét" och preciseras med "litterara natsajter som exempelvis Vulkan,
korrekturlasning, redaktorstjanst, lektorshjalp, skrivarkurser och kurser i
bokformgivning".

7.2 Avslutande kommentarer

Jag tror att forslaget till en kompletterande och preciserande modell av den litteréra
processen ar avgransat till det svenska litterara systemets forhallanden under 2000-talet,
och formodligen kommer resultatet att bli gammalt inom en snar framtid med tanke pa
den tekniska utvecklingens hastighet. For att undersokningen skulle fa en storre
rackvidd och tillata utsagor om den nya litterara arenan dven utanfor den svenska
bokmarknaden sa skulle det kravas en jamférelse mellan Vulkan.se och de utlandska
motsvarigheterna och deras litterara system. En sadan jamforelse later sig inte goras
eftersom jag inte har tid eller erfarenhet av alla aktorerna och de litterara systemen. Det
skulle formodligen ga att géra om undersokningen och prova Vulkan.se mot den
svenska Furulands modell av den litterara processen och fa fram ungefar samma
resultat, men identiskt resultat gar formodligen inte att fa fram eftersom jag maste géra
mina tolkningar under analysens gang och en annan forskare skulle kunna tolka och
analysera pa ett annat satt och darmed komma fram till ett annat resultat.

Pa Vulkan.se kan forfattare registrera sig och publicera manuskript som kan provlésas
och kdpas genom Vulkans natbokhandel Shopen eller genom andra natbokhandlar och
vanliga bokhandlar ifall boken har ett ISBN-nummer. Bockerna kan oftast kopas bade i
e-boksformat och i tryckt format, men bdckernas upplaga ar dock oftast densamma. Det
finns med andra ord inget krav pa att de tryckta bockerna ska saljas i specialupplagor
med nya slut i bokhandeln och det finns inte heller sérskilda avdelningar i de vanliga
bokhandlarna och natbokhandlarna for litteratur som har "fotts" pa Internet. Nagra
forlag som letar efter populédra bocker i natbokhandeln och erbjuder férlagskontrakt till
forfattarna har jag inte heller hort talas om hér i Sverige. Det tyder pa att det svenska
litterara systemet fungerar pa det traditionella sattet dar forfattarna erbjuder forlagen
manuskriptet eller publicerar det pa eget forlag istallet, medan det litterara systemet i
Kina har forandrats av den digitala kulturrevolutionen.

En alltfor generaliserande modell av den litteréra processen skulle bli véldigt
intetsdgande och tom. Det &r darfor bra att prova Furulands modell av den litteréra
processen mot nya forhallanden i det litterara systemet, och webbpubliceringen ar ett
nytt forhallande som paverkar bland annat upphovsrétten. | en tid dar samhéllet skakas
av globala finansiella kriser sa riskerar varden som demokrati och yttrandefrihet att
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provas av ideologier som vill anvdnda demokrati och yttrandefrihet for att sjalva ta
makten i samhéllet och gora inskrankningar i demokratin och yttrandefriheten. Darfor ar
det viktigt att kanna till hur de litterdra nétsajterna fungerar i det litterara systemet i
jamforelse med de forhallanden for produktion, distribution, konsumtion, inplacering i
vardesystem och aterstromning som Furulands modell av den litterara processen visar.
Ty saval de litterara natsajterna som det litterdra systemet &r beroende av demokrati och
yttrandefrihet for att kunna existera och vaxelverka. Det &r fortfarande lattast att bli
publicerad i bokform, och med béckernas hjalp kan informationen och kunskapen
spridas, opinionen bildas, forandringar skapas och vérden som demokrati och
yttrandefrihet bevaras.

Furulands modell av den litteréra processen ar skapad med de nordiska landerna och
deras litterara system i atanke. Darfor kan en prévning av Furulands modell av den
litterara processen och Vulkan.se i det svenska litterdra systemet endast ge ett resultat
som &r representativt for den svenska bokmarknaden. Kanske kan resultatet &ven vara
representativt for de nordiska landernas litterdra system, eftersom Furulands modell av
den litteréra processen ar det, och mojligen kanske resultatet skulle kunna vara
representativt for de amerikanska litterdra system som Lulu.com och
Authorcrossing.com medverkar i. Dock skulle resultatet formodligen inte vara
representativt for exempelvis det kinesiska litterara systemet eftersom det paverkas av
samhallet och det politiska systemet i Kina, vilket skiljer sig fran det svenska politiska
systemet. Ty webbpubliceringen och datoriseringen i samhéllet forutsatter inte bara en
teknisk utveckling med Internet, print-on-demand, digitala tryckpressar och goda
telekommunikationer. Den kraver ocksa i mangt och mycket ett 6ppet samhalle med
yttrandefrihet, hig laskunnighet och utbildningsniva och en ekonomisk tillvéxt. Aven
om den digitala kulturella revolutionen pagar i lander som exempelvis Kina och den
ekonomiska tillvaxten ar god och den tekniska utvecklingen, utbildningsnivan och
laskunnigheten &r hog, sa tror jag inte att resultatet av undersokningen gar att
generalisera till Kinas litterara system eftersom det politiska systemet inte &r
demokratiskt och det inte rader samma yttrandefrihet som i Sverige.

Det skulle vara intressant om den framtida forskningen jamforde litterara nétsajter som
exempelvis Vulkan.se med Lulu och Authorcrossing, studerade Kapitells utveckling
eller jamforde forfattare 2.0 med forfattare 1.0 med avseende pa sjalvpublicering och
alla de fyra ndmnda litterdra natsajterna, eller gjorde en anvandarstudie av de forfattare
som vaéljer att publicera sig pa litterara natsajter och av lasarna som koper deras backer.
Veronica Johansson efterlyste forskning om lasarnas attityder till elektronisk
publicering och en sadan undersokning tror jag skulle kunna bilda ett underlag for att
préva Furulands modell av den litterdra processen med avseende pa leden "Konsumtion
111"
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8 Sammanfattning

Fragestallningarna for denna studie har varit: Framtrader en i forhallande till Furulands
modell av den litterdra processen forandrad bild av denna vid en analys av
verksamhetsformerna vid den litteréra natsajten Vulkan.se? Hur kan en reviderad
version av Furulands modell av den litterara processen konstrueras med utgangspunkt i
analysen av verksamhetsformerna vid Vulkan.se?

Teorin har varit litteratursociologi med Furulands modell av den litterara processen som
bade teoretisk modell och metod eftersom jag har valt att préva Furulands teoretiska
modell av den litterara processen med avseende pa leden produktion, distribution,
inplacering i vardesystem och aterstromning mot verksamhetsformerna produktion,
distribution, inplacering i vardesystem och aterstromning pa den litterdra natsajten
Vulkan.se. Jag valde Furulands modell av den litterdra processen eftersom den tackte in
bade de viktiga aktorerna i Darntons modell och gick att tillampa pa det svenska
litterara systemet efter 1970, vilket Escarpits modell inte kunde anvéndas till, och
dessutom tackte Furulands modell in alla de aspekter av det litteréra systemet som jag
ville studera (produktion, distribution, inplacering i vardesystem och aterstrémning).
Jag har &ven anvant teoriprovande och teoriutvecklande metod eftersom jag har provat
om Furulands modell av den litterara processen fortfarande haller och sedan utvecklat
ett forslag till en uppdaterad modell av Furulands modell av den litteréra processen.

Den centrala tidigare forskningen och litteraturen har bade utgjort en bakgrund till min
studie och integrerats i teorin, metoden, materialet och analysen. Det ar darfor svart att
redogora exakt for hur varje del i den tidigare forskningen och litteraturen har anvants i
varje enskilt steg av studien. Furulands teoretiska modell av den litterdra processen har
anvants med avseende pa leden produktion, distribution, inplacering i vardesystem och
aterstromning, vilka har prévats mot verksamhetsformerna for produktion, distribution,
inplacering i vardesystem och aterstromning vid Vulkan.se. | produktions- och
distributionsledet i Furulands modell av den litterara processen sa finns alternativet eget
forlag. Yrlid havdar att eget forlag har varit vanligt &nda fram till mitten av 1800-talet
och sedan minskat i anvandning eftersom det har varit alltfér dyrt. Den tekniska
utvecklingen med stencilering och offsettryck gav nya mojligheter for
sjalvpubliceringen och "Forfattares Bokmaskin" gjorde det mojligt for forfattarna att ge
ut bocker billigare genom att bidra med en egen arbetsinsats.

Gedin havdar att den tekniska utvecklingen med Internet och print-on-demand kan
férdndra bokmarknaden och bokutgivningen. Forlagens kostnader for produktion,
tryckning, distribution och lagerhallning skulle bland annat minskas genom att forlagen
kan ha elektroniska kopior av alla utgivna bocker i en dator och skicka bestéllningar av
enstaka exemplar till en annan dator som trycker upp precis sa manga exemplar som
bestélls. Nunberg talar om hur den digitala tekniken kommer att mojliggora elektroniska
kopior av kataloger och handbocker exempelvis, samt elektronisk distribution av e-
bocker till anvandare som kan ldasa bockerna pa dataskarmen, eller till lokala skrivare
dar bockerna kan skrivas ut och bindas ihop. Svedjedal menar att e-b6ckernas form inte
kan skilja sig alltfor mycket fran de traditionella bockerna eftersom lasbarheten maste
prioriteras framst och den traditionella bokens svarta text mot vit bakgrund maste darfor
Overtas av e-boken.
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Smith & Zachrisson konstaterar att de traditionella férlagen mest anvéander Internet som
en marknadsfdéringskanal och bara anvénder utdrag ur tryckta bocker i e-boksformat for
att locka lasare att kopa bocker som redan séljer bra i handeln. De nya akttérer som har
satsat pa e-backer har inte fatt nagot gensvar fran lasarna. Det finns ingen efterfragan pa
e-bocker och den elektroniska publiceringen antas bara kunna spara in kostnaderna for
tryckningen av den enskilda boken. Lanseringen och marknadsfoéringen kostar
fortfarande lika mycket. Peurell och Svedjedal menar att kvalitén pa béckerna kan
forandras eftersom forlagen brukar sta for kvalitetskontrollen, vilken forsvinner nar
Internet gor det majligt for privatpersoner att publicera manuskript och bli bade
forfattare och forlaggare. Forfattarens roll férandras i och med dessa mojligheter och
forandringen gor att forfattaren blir i behov av kunskaper i ordbehandling i
bokformgivning till exempel. Svedjedal anser att det mest ar amatorforfattare som
publicerar sig pa Internet och Peurell havdar att forfattare och lasare kommer att
fortsatta foredra traditionella forlag sa lange print-on-demandforlagen inte betalar ut
erséattningar till forfattarna och bokutbudet blir bredare och billigare.

Jessica Johansson havdar att de traditionella forlagen satsar pa e-bocker, men det finns
inga e-bokslasare som lasarna kan lasa e-bockerna i. Det publiceras redan véldigt manga
texter pa Internet och e-bdckerna kommer att ytterligare méangden av texter. De
traditionella forlagen spelar darfor en viktig roll eftersom de garanterar kvalitén pa de
utgivna bockerna. Bokutgivningen kommer fortfarande att vara dyr och lanseringen och
marknadsforingen kraver bade pengar och expertkunskaper, vilket gor att forfattarna ar
beroende av forlagen for att kunna gora karriar och na ut till lasarna. VVeronica
Johansson menar att elektronisk publicering mest anvéands for utgivning av facklitteratur
och att det oftast ar hobbyskribenter och amatorforfattare som ger ut skonlitteratur pa
Internet. Elektronisk publicering anvands inte for lasning, distribution och férséljning
av skonlitteratur. FGrlagen anvénder den bara for att marknadsfora bocker som redan
séljer bra.

Gidlund héavdar att print-on-demandtekniken underlattar for privatpersoner att ge ut pa
eget forlag och att det blir billigare och eliminerar risken for osalda exemplar i garaget.
Om forfattaren vill kan denne ta hjalp av expeditionsféretag och fa hjélp med
distribution och lagerhallning, men marknadsféringen och lanseringen &r fortfarande
den sjalvpublicerande forfattarens storsta utmaning. Vagen till inplacering i
vardesystem gar enligt Gidlund genom recensioner i lokalpressen och Bibliotekstjéanst.
Penn anser att de traditionella forlagen letar efter forfattare som redan har en plattform
pa Internet och en publik som vill lasa forfattarens bocker. Sadana forfattare kallas for
forfattare 2.0. De har en plattform, till exempel en hemsida, blogg eller
forfattarpresentation pa Vulkan.se och ifran plattformen kan de erbjuda lasarna gratis
smakprov ur de tryckta bockerna for visa kvalitén pa bockerna for lasarna och locka
dem att kopa de tryckta bockerna. Forfattarna kan vacka uppmarksamhet genom att
exempelvis blogga och gora pressreleaser och fa omedelbar respons och aterstrémning
fran lasarna. Seipel havdar att upphovsrattens roll har blivit allt viktigare i takt med att
Internet blir en allt vanligare distributionskanal for text, bilder och musik.

Analysen genomfoérdes med en analysmodell dar jag jamforde leden "Produktion I-11,
Distribution I-11, Inplacering i vardesystem och Aterstrémning" i Furulands modell av
den litterdra processen med verksamhetsformerna for produktion, distribution,
inplacering i vardesystem och aterstromning vid Vulkan.se. Resultatet visade att den
webbpublicering som den sker pa litterara natsajter som Vulkan.se, kan paverka det
litterara systemet med avseende pa produktion, distribution, inplacering i vardesystem
och aterstromning. Slutsatserna blev att vid en analys av verksamhetsformerna vid den
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litterara natsajten Vulkan.se sa framtrader en forandrad bild av den litteréra processen i
forhallande till Furulands modell av den litterara processen. Slutsatserna blev vidare att
Furulands modell av den litterara processen fortfarande haller med avseende pa leden
produktion, distribution, inplacering i vardesystem och aterstromning. Slutsatserna blev
ocksa att modellen bara behover kompletteras och specificeras med vissa kategorier. En
reviderad version av Furulands modell av den litterdra processen kan konstrueras med
utgangspunkt i analysen av verksamhetsformerna vid Vulkan.se enligt foljande:

"Produktion 1"-ledet behdver specificeras med avseende pa de generella kategorierna
"En enskild forfattare™ och “ett enskilt manuskript™”. Kategorin "En enskild forfattare”
ska preciseras med nyanserna: "En enskild forfattare, Forstagangsforfattare, Redan
etablerade, Foretag, organisationer".

"Produktion 11"-ledet behdver specificeras med avseende pa kategorin "Forlag", vilken
bor kompletteras med underkategorin "Litteréra natsajter, Vulkan.se" och kategorin
"Datornét™ behdver kompletteras med underkategorin "Litterdra natsajter, Vulkan.se".

"Distribution 1"-ledet behdver specificeras med avseende pa kategorierna "Forlag"”,
"Bokhandlar" och "Datornat”. Kategorin "Forlag"” bor preciseras med underkategorin:
"litterdra natsajter exempelvis Vulkan.se som har egna distributionskanaler som egna
natbutiker och distributionspaket vilka ger tilltréda till Libris, KB, Bokrondellen, vissa
externa natbokhandlar”, kategorin "Bokhandlar" bér kompletteras med underkategorin
"natbokhandlar" och kategorin "Datornat” behéver kompletteras med "litterdra natsajter,
Vulkan.se".

"Distribution 11"-ledet behdver kompletteras med kategorin "Internet” och specificeras
med underavdelningen "litterara natsajter exempelvis Vulkan.se nér anvéndaren bara
koper sitt eget exemplar som ej finns tillgangligt i "Shop", eller nér skolor, bibliotek,
universitet och andra institutioner ger ut verk pa Vulkan.se."

"Inplacering i vardesystem"-ledet behtver kompletteras med kategorin "Datorndt" och
specificeras med underavdelningen: "litterara natsajter som exempelvis Vulkan.se med
recensioner, 'mest-salda’ och 'senast publicerade-listor', forfattarintervjuer pa
Vulkanbloggen och tavlingar som Arets blok™.

"Aterstrémningsledet" behéver kompletteras med kategorin "Datornét" och specificeras
med: "litteréra natsajter som exempelvis Vulkan, korrekturlasning, redaktorstjanst,
lektdrshjalp, skrivarkurser och kurser i bokformgivning".

Konsumtionsleden i Furulands modell av den litteréra processen ligger utanfér ramen
for denna studie och darfor kan dessa vara foremal for framtida forskning.
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